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(& EIT BUDCKAP FRAN GARNIERS GLOBALA VARUMARKESCHEF

MOT GREEN BEAUTY FOR ALLA

| &r har det framgatt tydligare &n nagonsin hur vara
varumarkens dndamal och engagemang hanterat var
paverkan, forandrat var verksamhet ochtacklat varldens
stora sociala och miljémassiga utmaningar. Som ett
av varldens ledande skénhetsvarumarken har vi lange
arbetat med hallbar skénhet. Och eftersom 73 %* av
konsumenterna vill bli mer hallbara har vi beslutsam-
heten och méjligheterna att hjalpa dem med detta. Var
ambitidsa Green Beauty-hallbarhetsstrategi och vara
Green Beauty-forpliktelser gar i braschen for skdnhets-
industrin och bidrar till att paskynda den globala stra-
van mot en mer rattvis och hallbar varld.

Green Beauty lanserades 2020 och &r var riktlinje mot
en positiv framtid. Den representerar ett holistiskt en-
gagemang och fungerar som inspiration fér varje del
av vart féretag under var gemensamma féréandrings-
resa. Det ar viktigt att notera att den ger oss mojlighet
att skapa respekt for manniskor, miljé och naturresur-
ser i alla affarsbeslut och genom hela var vardekedja.
Nar pandemin drabbade oss valde vi att i férsta hand
skydda vara medarbetare och hjalpa till att stddja sam-
hallet pa olika platser dar vi &r verksamma.

Vi reagerade snabbt pa den globala halsokrisen och
delade ut gratis handsprit till tusentals viktiga medar-
betare i detaljhandeln varlden éver. Handspriten saldes
senare till konsumenterna till éverkomliga priser. Men
vi gav aldrig upp var vision och vi arbetade faktiskt
annu hardare med Green Beauty under hela aret, med
stdd av tydligt matbara KPI som stddjer var satsning
mot vara 2025-mal. Transparens ar fortfarande kirnan
i vart arbete och darfér har alla resultat i denna rap-
port verifierats av en oberoende revisor.

Vart krav pa transparens géller dven fér var kommu-
nikation med konsumenterna. | juni 2020 blev vi det
forsta skdnhetsvarumarket som lanserade en banbry-
tande "markning for produkternas miljomassiga och
sociala paverkan” som gav konsumenterna mdjlighet
att gdéra mer hallbara val.

Detta finns redan i Frankrike och Tyskland foér har-
vardsprodukter och kommer snart att utdkas till andra
lander och andra kategorier.

Jag &r ocksa glad over att kunna beratta att Garnier
sedan mars 2021 ar godkant av Cruelty Free Inter-
national Leaping Bunny-certifieringen, den ledande
organisationen i arbetet mot att stoppa djurférsdk -
guldstandard néar det galler cruelty free-produkter.

Adrien KOSKAS
Garnier Global Brand |
President

Vi har gjort framsteg i hela var Green Beauty-cykel,
fran inkdp av ramaterial till optimering av férpackning-
ar och arbetet mot en renare produktion, samtidigt
som vi minskar vara produkters miljdpaverkan.

Vart fokus pa cirkuldr design férandrar i allt hogre grad
vart satt att planera framtiden fér produktingredienser
och férpackningsmaterial.

Vi har framfor allt fortsatt samarbetet med upp-
skattade partners genom Solidarity Sourcing-pro-
grammet, som ger 787 lokalsamhallen médjlighet att
forbattra sina levnadsvillkor. Vi har ocksa arbetat med
att inféra mer hallbara ingredienser i vara produkter.
Baserat pa livscykelanalyser hade 97 % av vara nya
eller férandrade produkter en forbattrad miljdmassig
eller social profil under 2020, och tack vare anvand-
ningen av atervunnen plast sparade vi 9 019 ton ny
plast. Vi gjorde ocksa ytterligare framsteg vad gal-
ler vara 2025-mal om koldioxidneutralitet med 69 %
minskning av koldioxidutslappen i vara industrianlagg-
ningar.

Genom denna rapport delar vi 6ppet och transparent
med oss av vara framsteg inom hallbarhet under 2020.
Vi kdnner till utmaningarna och ser mojligheterna. Vi
vet att det fortfarande finns mer att goéra, men vi ar
fast beslutna att férandra var vardekedja och engagera
alla som berors av var verksamhet i takt med att vi for-
flyttar oss &nnu narmare hallbar skdnhet.

Jag hoppas att du vill 1sa om vara framsteg och jag
ser fram emot att héra vad du tycker om var resa mot
Green Beauty.

*Baserat pa undersdkningar genomférda av Opinion Matters for Garnier med en panel bestdende av 2001 vuxna fran Storbritannien
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VI LANSERAR
EN MARKNING

FOR PRODUKTERNAS
MILJOMASSIGA OCH
SOCIALA PAVERKAN

i

Transparens ar avgodrande fér vart
hallbarhetsarbete. Darfér har denna
statusrapport reviderats av en extern
revisor, DELOITTE.

De siffror och aktiviteter som ar
kopplade till varje fokusomrade
delas i detalj pa dessa sidor.

Markningen lanserades i Frankrike i
juni 2020 och ger varje harvards-
produkt ett hallbarhetsbetyg som
hjalper konsumenterna att géra mer
ansvarsfulla val. Vi inférde den i
Tyskland i bérjan av 2021, och senare
under 2021 kommer bland annat de

nordiska landerna att folja efter.

STATUSRAPPORT
REVIDERAD AV
TREDJEPART

@

HOJDPUNKTER

Varumarket har godkants av
Cruelty Free International
Leaping Bunny-certifieringen,
den ledande organisationen
som arbetar for att stoppa djur-
forsék - guldstandard nar det
galler cruelty free-produkter.

]

Cruelty Free

@

Genom vart Green Beauty-initiativ har vi
lanserat en vag av flera nya hallbara
innovationer. Inga plastférpackningar,
ateranvandbara flaskor, forpackningar
gjorda av 100 % atervunnen plast,
komposterbara tissue-masker (endast
hemmakompost), formulas av 96 %
naturligt ursprung, atervinningsbara
Eco Pads och mycket mer.
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& VARA VIKTIGASTE RESULTAT FGR 2020

0CH VARA ATAGANDEN

CEDAN MARS 2071

GARNIER AR OFFICIELLT GODKAND AV
CRUELTY FREE INTERNATIONAL
ENLIGT LEAPING BUNNY-CERTIFIERINGEN

®

@225 GRONARE VETENCKAP 0CH FORMULAC

UNDER 2019

91%

av vara nya eller féréndrade

MILJO- ELLER SOCIAL PROFIL

91%

BIONEDBRYTBARHET*

Vara nya och féréandrade har-
vardsformulas var i genomsnitt
91 % biologiskt nedbrytbara
(genomsnittligt resultat och
minst 67 % och upp till 99 %)

W’ MER SOLIDARICHA INKOP

UNDER 2019

670 LOKALSAMHALLEN
starktes varlden 6ver som en del

fér ingredienser

produkter hade en FORBATTRAD

av vart Solidarity Sourcing-system

UNDER 2020

97%

av vara nya eller forandrade
produkter hade FORBATTRAD
MILJO- ELLER SOCIAL PROFIL

85%
av vara biobaserade ingredienser
AR HALLBART INKOPTA

65%
BIOBASERADE INGREDIENSER
i vara nya formulas

90%
BIONEDBRYTBARHET*
Vara nya och férandrade
harvardsformulas var i
genomsnitt 90 % biologiskt
nedbrytbara

99%

av vara ingredienser dr INTE AV

ANIMALISKA BIPRODUKTER
Inga animaliska ingredienser

@ ANIMALISKT URSPRUNG ELLER

UNDER 2020

787 LOKALSAMHALLEN
starktes varlden éver som en
del av vart Solidarity Sour-
cing-system for ingredienser

®

75%

av vara ingredienser i vara nya
och férandrade hudvards- och
harvardsprodukter kommer att
vara

BIOBASERADE,
UTVUNNA AV
VANLIGT FORE-
KOMMANDE
MINERALER ELLER
FRAN CIRKULARA
PROCESSER

1000 LOKALSAMHALLEN
kommer att starkas varlden éver
som en del av vara solidaritets-
system

UNDER 2019

3.670 TON
minskad jungfruplast tack vare

anvandning av atervunnen plast
9,8 % av var arliga plastanvandning

Sedan 2019 ar

100% av det papper och
papp som anvands i vara
produktbroschyrer och lador
ir tillverkade av material fran
hallbart skogsbruk som FSC*

eller atervunnet material eller
genanvendt materiale

& VARA VIKTIGASTE RESULTAT FUR 2020
OCH VARA ATAGANDEN

UNDER 2020

9.019 TON**

sparad ny plast tack vare
anvandning av atervunnen
plast,

21,1 % av var arliga plast-

54%
av var PET-plast kommer
FRAN ATERVUNNA MATERIAL

@

-69% )
minskning av CO, -UTSLAPP
i vara industrianldggningar,

i absoluta tal jamfért med 2005

(17 980 ton CO, fér 2020)

49%

av de industrianldggningar
som ar involverade i Garnier-
produktionen ar
CO,-NEUTRALA, Detta ar
ytterligare sju anldggningar under
2020 jamfért med 2019

61%

av DEN ENERGI, som anvands i
vara industrianldggningar,
kommer FRAN HALLBARA

kallor

@

Information reviderad, se fakta pa sid. 54.
*Enligt OECD 301 eller motsvarande test.

**Baserat pa var plastanvandning 2020. Mer information om dessa siffror finns pa s. 54.

G2 MER FORNYBAR ENERGI

18%
av de fabriker som &r involvera-
de i Garnier-produktionen ar

WATERLOOP-FABRIKER
Detta ar ytterligare en anldggning 2020
jamfort med 2019

=-53%
VATTENFORBRUKNING pa
vara industrianldggningar

jamfort med 2005 (0,37 liter per
fardig produkt 2020)

{&» FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

Vi kommer att anvanda

NOLL NY PLAST

i vara produkter och férpackningar,
vilket sparar mer an 40 000 ton ny
plast om aret

Alla vara plastférpackningar blir

ATERANVANDBARA,
ATERVINNINGSBARA

ELLER KOMPOSTERBARA

100%

av vara industrianldggningar
kommer att vara

CO,-NEUTRALA och

anvander bara F6RNYBAR
ENERGI



(& FORSTA MARKNINGEN AV PRODUKTPAVERKAN FRAN L' OREAL

VAR MARKNING AV PRODUKTERS
MILJOMASSIGA OCH SOCIALA PAVERKAN
KOMMER ATT HJALPA KONSUMENTEN ATT

GORA MER ANSVARSFULLA VAL

Var produktmérkning, som lanserades i juni
2020 i Frankrike och februari 2021 i Tysk-
land, ger varje harvardsprodukt en hallbar-
hetspodng som hjdlper konsumenterna att
gbra mer hallbara val. Vi kommer att lansera
den i fler linder de kommande manaderna.

Mot bakgrund av detta initiativ lanserade Garnier
i juni 2020 ett markningssystem fér produkters miljo-

MiljGmissiy oeh tocial paverkan
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& FORSTA MARKNINGEN AV PRODUKTPAVERKAN FRAN L OREAL

OZON
Czonminskning
Faotokemisk bildning

KLIMATFORAMDRINGAR

Keldioxidavtryck

VATTEMRESURSER

Vattenbrist

VATTENKVALITET
Ekctoxicitet (sotvatten)

Overgddning (sdtvatten)
CwargSdning (marin}

E)

massiga och sociala paverkan. LIJFTKv;hLITET FORSURNING
P? sa satt snftar vi mot att hj_alpa konsumenterna"att ; Liiftarna sartikior ' vattenfarsurning
géra mer hallbara konsumtionsval. Den nya mark- 2 Milisgifter

ningen ger fullstdndig och transparent information om
vara produkters miljdmassiga och sociala paverkan.

Med utgdngspunkt i det totala vardet fér paverkan
klassificeras varje produkt i férhallande till andra
L’Oréal Group-produkter i samma kategori pa en skala
fran A till E, dar A ar den mest férdelaktiga profilen for
planeten.

Den har metoden for att beddma paverkan har
utvecklats i nara samarbete med oberoende forskare
och experter och ar unik inom skénhetsindustrin. Den
dverensstdmmer med bade de europeiska standarder-
na fér produkters miljdpaverkan och planetgranskon-
ceptet som definierar de klimat- och miljéférhallanden
som maste uppratthallas for att méanskligheten ska ma
bra i framtiden.
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>”Environmental & social impact” tillgdngligt online pa alla
harvardsproduktsidor (Frankrike och Tyskland)

Jonisarande stralning

BIOLOGISK MANGFALD
Landfaérandringar
Owergddning pa land

MARKRESURSER

o Utarmning av fassil- och mineraltiligbngar

> The score takes into account 14 environmental factors.

B EN OBEROENDE OCH OBJEKTIV METOD
Un"der de senaste éreﬂn har effekterna avtusen:cals &'.’-.? _
skonhetsprodukter utvéarderatsunder hela deras livs- - Metoden bakom detta markningssystem har utvecklats i samarbete med L’Oréal

PRODUSCTION &Y

och tillverkning av produkter samt paverkan under oeacommssromeanmes
anvdndning och atervinning av produkter.

Group och 11 internationella och oberoende forskare och experter (mellan
2014 och 2016). Dessutom blev forfarandet och markningen peer-reviewed i
januari 2020 av fyra oberoende experter.

Anvandningen av det vetenskapliga forfarandet och noggrannheten hos data
verifieras av det oberoende revisionsorganet Bureau Veritas som har publi-
cerat en positiv revisionsrapport om vara berdkningsmetoder och tillhérande
markningspolicy.

Vart foérfarande uppfyller EU-kommissionens rekommendationer avseende
produkters miljopaverkan (PEF).

cykel. Det omfattar inkdp av ingredienser, emballage " FoRman @

Vi lanserade markningen i juni 2020 i Frankrike och i .._..,,,:,‘.’.";'f.j'.’.Ii'_':.’;f@ L
februari i Tyskland fér harvardsprodukter och vi har @q. R
upplevt ett starkt konsumentengagemang: Konsu-
menter som sékte information i samband med mark- @ e e
hin duk iliGmassi iala baver- RN v, . 5 '

gen av produktens miljdmassiga och sociala paver
kan pa vara Garnier-produktsidor &gnade 34 % mer
tid jamfort med den genomsnittliga tidsatgangen fore
lanseringen. Vi utvidgar den nu till fler [ander och pro-
duktkategorier.

> Poangen tacker alla aspekter av en produkts livscykel,
inklusive inkdp, tillverkning, transport och anvandning.
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CRULLTY FREE
INTERNATIONAL

ENLIGT LEAPING BUNNY-CERTIFIERINGEN

GARNICR
B1O

ARNICR

“SKINACTIVE

& GODKAINT AV CRUELTY FREE INTERNATIONAL

GARNIER AR OFFICIELLT GODKAND AV
CRUELTY FREE INTERNATIONAL ENLIGT
LEAPING BUNNY-CERTIFIERINGEN

For alla Garnier-produkter har varumarket godkants av Cruelty Free International Leaping
Bunny, den ledande organisationen som arbetar fér att stoppa djurférsdék - guldstandard nar
det galler cruelty free-produkter.
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Garnier ar ett av de stdorsta globala varumarkena
som Cruelty Free International nagonsin har godkant
enligt Leaping Bunny-certifieringen. Det ar ett stort
steg, inte bara for Garnier utan for skédnhetsindustrin
som helhet.



& GODKAINT AV CRUELTY FREE INTERNATIONAL

“Garnier ar ett globalt varumdarke som alla
kadnner till. Att arbeta tillsammans med dem
for att stoppa djurférsék i kosmetikbranschen
och godkdnna dem officiellt enligt Cruelty Free
International Leaping Bunny-certifieringen ar
en verklig milstolpe.”

Michelle Thew,

Cruelty Free International CEO

Leaping Bunny kraver att varumarken metodiskt fin- k&pa Garniers produkter med fullt fértroende, och att
kammar hela sin férsérjningskedja, inklusive alla rdva- de uppfyller Leaping Bunnys stranga kriterier.
ror och de enskilda ingredienserna, for att sakerstalla

att inga férsdk och tester goérs pa djur. Godkdnnandet »Garnier har sedan 1989 férbundit sig till
ska ges till alla av varumarkets fardiga produkter -

enskilda produkter eller varor kan inte godkannas €N varld utan djurférsék. Att bli officiellt
isolerat. godkénd av Cruelty Free Internationals

Garnier behdver darfor forsakringar fran dver 500 L . B _ tifieri . Kli
leverantdrer, som kdéper mer an 3 000 olika ingredi- eaping bunny-certirieringen ar en verkiig

enser frdn hela vérlden. Under m&nga manader har milstolpe och har alltid varit en viktig del

G"arnler "och ("Zruelty Free Internatlgnal samark_)etat av var Green Beauty-mission. Fér Garnier
for att sakerstalla denna dokumentation och se till att

varje produkt i Garniers globala portfolj officiellt kan @t detta annu ett steg i riktning mot att bli
visa Cruelty Free International Leaping Bunny-logo-  aft verkligt ha"/[bart’ transparent varumdrke

typen - det globalt erkdnda cruelty free-méarket. Den . vy
strdnga processen sakerstaller att konsumenterna kan som levererar Green Beauty till alla.

Adrien Koskas,
Garnier Global Brand President

& GODKAINT AV CRUELTY FREE INTERNATIONAL

INTERVJU MED AURELIE WEINLING

VARFOR HAR GARNIER BLIVIT GODKAND
AV CRUELTY FREE INTERNATIONAL FORST
NU?

Garnier har arbetat for att forbjuda och satta stopp for
férsok och tester pa djur dver hela varlden sedan 1989,
men vi &r medvetna om att vi maste ta ett ytterligare
steg nu.

Darfér har vi haft ett nara samarbete med Cruelty Free
International for att uppna guldstandardgodk&nnande
och forsakra vara konsumenter dver hela varlden att vi
efterlever deras Leaping Bunny-certifiering.

Garnier &r ett varuméarke som genomgar en verklig
omstallning, fran att forbattra var miljdpaverkan till att
nu officiellt godkannas av Leaping Bunny.

Vi vill ta alla steg som kravs for att bli ett verkligt
hallbart varumarke.

HUR HAR NI UPPNATT GODKANNANDET?
For att fa status som Leaping Bunny maste foretaget
sadkerstdlla tydlig dokumentation fran varje leveran-
toér, vilket man regelbundet kommer att ha noggrann
kontroll &éver.

D&rfor arbetar vi med vara mer &n 500 leverantorer for
att fa en deklaration som omfattar éver 3 000 ingredi-
enser varlden &ver.

Vi startade processen fér tva ar sedan och arbetade
nara Cruelty Free International i flera manader for att
samla in denna information, sa att varenda produkt
i Garniers globala portfolj officiellt kunde visa upp
den globalt kdnda Cruelty Free International Leaping
Bunny-logotypen.

Aurélie WEINLING
Garnier International
Scientific & Sustainability
Director

HUR VET NI ATT ERA LEVERANTORER INTE
TESTAR PA DJUR?

Varje leverant6r ska ge oss detaljerad information om
varje ingrediens och ravara. Med stéd fran Cruelty
Free International sakerstéller vi att allt dverensstam-
mer med Leaping Bunny-certifieringen.

GALLER DETTA FOR ALLTID ELLER BLIR
DET FLER REVISIONER?

Att kunna behalla Leaping Bunny-logotypen &r en
krdvande process med regelbundna revisioner vartan-
nat till var tredje ar. Varje ar kontaktar vi alla vara leve-
rantérer for att sdkerstalla att de fortfarande uppfyller
kraven.

VAD BETYDER DET FOR GARNIER?

Att vara engagerad i en varld utan djurférsék ar en del
av Garniers DNA och ett mangarigt engagemang for
varumarket.

Vi ar starkt engagerade nar det galler att skydda djuren.
Och nu &r vart samarbete med Cruelty Free International
ett stort steg pa vagen mot djurens valbefinnande. Vi
har inkluderat och engagerat alla vara leverantdrer pa
denna resa, och med tanke pa det antal kosmetiska
ingredienser vi kdper in varlden &dver kommer det att fa
stort inflytande pa skdnhetsindustrin.



(> GRONARE VETENCKAP OCH FORMULAC

91% 97% 75%
av vara nya eller férandrade av vara nya eller férandrade av vara ingredienser i vara nya
prOdUktel’ h_{:\de EN FORBAT- prOdl_.!kter hade FORBATTRAD och forandrade hudvérds- och
TRAD MILJO- ELLER SOCIAL MILJO- ELLER SOCIAL PROFIL harvardsprodukter kommer att
PROFIL 85°/ vara
()
91% av vérAa biobaserade ingredienser BlOBASERADE,
o AR HALLBART INKOPTA
BIONEDBRYTBARHET* o UTVUNNA AV
vara fya och foréndrade har- ggB/r\SERADE INGREDIENSER VANLIGT
vardsformulas var i genomsnitt =
91 % biologiskt nedbrytbara i vara nya formulas FOREKOMMANDE
(genomsnittligt resultat och minst
67 % och upp till 99 %) 90% MINERALER EI_'_LER
BIONEDBRYTBARHET* FRAN CIRKULARA
Vara nya och férnyade harvards- PROCESSER

99%

VEGANSKA

formulas var i genomsnitt 91 %
biologiskt nedbrytbara

av vara ingredienser &r

Inga animaliska ingredienser

MOT GRONARE VETENSKAP OCH FORMULAS

Garnier har djupa rétter i naturen och tror starkt pa gréon vetenskap: Det béasta fran
naturen med hjdlp av vetenskapen samtidigt som miljén respekteras.

Sa agerar vi inom vara
fem fokusomraden
|

OO FLER AKT_!VA INGREDIENSER
- FRAN GRON VETENSKAP
Garnier fbredrar aktiva ingredienser, som
harletts fran grén forskning, for att skapa hog-
m presterande formulas fér har och hud och som
ocksa respekterar miljon. | vara produktlanse-
ringar 2020 tog vi med tva viktiga ingredienser - Cg-
vitamin och hyaluronsyra - baserade pa bioteknologi.
FLER BIOBASERADE OCH
NATURLIGA INGREDIENSER
Garnier prioriterar biobaserade och naturliga
ingredienser i nya produktlanseringar.
Garnier har sedan 2016 varit engagerade i att stan-
digt forbattra sin portfélj med fler och fler formulas
som innehaller minst 96 % ingredienser av naturligt
ursprung, sasom hela Fructis HairFood-sortimentet. Fér
att hjalpa till att bevara naturens resurser kommer alla

vara biobaserade ingredienser att komma fran hallbara
kallor senast 2022.

kontrollerad information, se fakta pa s. 54*
enl. OECD 301 eller motsvarande test

MER RESPEKT FOR MILJON

Garniers laboratorier fokuserar pa att forbattra

vara produkters miljdprofil genom att forbéttra

vara produkters biologiska nedbrytbarhet.
% Vi testar dven vara solvardsprodukter i en

kontrollerad laboratoriemiljo for att saker-
stélla att de respekterar havslivet. Vara UV-filter har
utvarderats i sju olika tester i s6t- och saltvatten for att
sakerstalla att de respekterar havslivet.

MER INNOVATION FOR ATT MINSKA
VATTENFORBRUKNINGEN

Garnier féredrar produkter som bidrar till
att minska vattenférbrukningen, antingen
genom att undvika skoéljning eller genom att
utveckla torra formulas.

VEGANSK FLER VEGANSKA FORMULAS

FORMULA : e

utan animaliska Garnier har atagit sig att utveckla veganska
nIredEne tormulas som &r fria fran animaliska ingredien-

ser eller biprodukter.
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FLER AKTIVA INGREDIENSER FRAN
GRON VETENSKAP

Grona vetenskaper erbjuder ett helhetsinriktat arbetssatt for att forbattra pro-

O duktprofiler som técker allt fran odling av grédor (grén odling) till innovativa,
miljdmedvetna metoder fér bearbetning av ramaterial (grén omstéllning) till
formulering av hdgpresterande, sidkra och hallbara produkter (grén formulering).

E Hyaluronsyra och Cg-vitamin &r huvudingredienserna i vara nya 2020-produkter
och tva goda exempel pa effekten av GRON VETENSKAP.

VAR HYALURONSYRA OCH Cg-VITAMIN,
EFFEKTEN AV GRON VETENSKAP
Hyaluronsyra ar en polymer som finns naturligt i man-
niskokroppen. Den ar kand fér att kunna binda upp till
1 000 ganger sin egen vikt i vatten och hjélper till att
forbattra hudens fuktbalans och fyllighet.

Cg-vitamin ar ett C-vitamin som skyddas av en glu-
kosmolekyl som ger stabilitet vid yttre faktorer som
vadret. Den &r kand for sina lysande och antioxide-
rande egenskaper.

GRON ODLING
Hyaluronsyra och Cg-vitamin &r av naturligt ursprung
och kommer fran féornyelsebara, hallbart odlade vaxter.

GRON OMSTALLNING

Bada ingredienserna framstalls med hjalp av en grén
process baserad pa bioteknik. Genom biofermentering
omvandlar vi veteglukos till hyaluronsyra med hjalp av
en viss typ av bakterier.

Cg-vitamin utvinns fran potatis eller majs genom
biotransformation med hjalp av enzymer. Processen
omfattar en kemisk syntes som féljer principerna for
grén kemi.

VICCTE DU?

Den kemiska strukturen hos hyaluronsyra, som pro-
duceras med hjalp av bioteknologi, ar helt identisk
med den som produceras av hudceller.

Dessutom efterliknar hyaluronsyraprocessen ett
naturligt fenomen. Vissa typer av bakterier kan pro-
ducera hyaluronsyra som en naturlig forsvarsmeka-
nism som uppstar under stressade féorhallanden.
Nar Cg-vitamin kommer i kontakt med huden
omvandlas det till C-vitamin via hydrolys, som akti-
veras av ett enzym som finns i huden.

by

> Ingredienser > Bakterier fungerar som > Aktiv ingrediens
utvunna ur vaxter mikrofabrik under
fermenteringsprocessen

VAD BETYDER BIOTEKNIK?

Bioteknik definieras som anvandning av biologiska
system eller levande organismer for att utveckla eller
skapa olika produkter. Brodframstallning ar ett bra
exempel pa processer som ligger inom bioteknik-
begreppet (eftersom man anvander jast, en levande
organism, fér att producera slutprodukten).

VAD BETYDER GRON KEMI?

Grén kemi utnyttjar vetenskapen for att konstruera
produkter och processer som minskar eller
eliminerar anvandningen av eller framtagandet av
amnen som ar farliga féor manniskor, djur, vaxter eller
miljon.

{ GRONARE VETENSKAP 0CH FORMULAS

UNDER 2020

65% 80%

BIOBASERADE INGREDIENSER
i vara nya formulas

BIOBASERADE INGREDIENSER
i vara nya harvardsformulas

FLER BIOBASERADE OCH NATURLIGA
INGREDIENSER

Som en del av vart engagemang fér att prioritera anvandningen av gréna formulas

och gréon omstéllning fortsatter vi att utveckla flera formulas med en hdg niva av
fornybara, biobaserade ingredienser eller ingredienser av naturligt ursprung.
Sedan 2016 har Garnier kontinuerligt forbattrat antalet nya produkter med minst
96 % ingredienser av naturligt ursprung och férbinder sig att fortsatta forbattra sin

portfélj genom att utnyttja naturliga innovationer och tekniska framsteg som
uppfyller harets eller hudens behov.

e Tillverkad av

RESPONS SHAMPOOBAR
2020 lanserade Garnier sina forsta schampobars framstallda av 94 %
biobaserade ingredienser.

PURE ACTIVE CHARCOAL BAR

For att fortsatta vara banbrytande nar det géller hallbara innovationer har
Garnier lanserat sin férsta Charcoal Bar, en bar utan plast som ar framta-
gen for att tvatta bort orenheter bade i ansiktet och pa kroppen.

96 % ingredienser av naturligt ursprung

e Litet och kompakt format fér att spara transportrelaterade
CO,-utslapp: 1 Charcoal Bar kan anvandas i upp till 42 tvattar.*

FRUCTIS HAIR FOOD

VAD AR EN BIOBASERAD INGREDIENS?

Vi lanserade ett komplett sortiment av schampon och balsam 2020,
baserat pa formulas med upp till 98 % ingredienser av naturligt ursprung.
Dessutom har en ny variant speciellt fér fint har fulldndat serien. Den
innehaller vattenmelon och &r framstalld av minst 96 % ingredienser av
naturligt ursprung.

VAD AR EN INGREDIENS AV NATURLIGT URSPRUNG?

Vara biobaserade ravaror ar férnybara ingredienser En ingrediens av naturligt ursprung kommer fran vaxter,
som regenererar konstant under relativt korta cykler mineraler eller mikroorganismer och har genomgatt inga

(frdn nagra dagar till nagra artionden).

*HAIR TREATS in USA

eller sma transformationer med hjalp av miljévanliga
processer som foljer principerna for grén kemi.

**Baserat pa en applicering pa ansikte/hals/évre rygg och axlar per dag.
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85% KOMMER ALLA

av vara biobaseradg_ ingredienser vara biobaserad_g ingredienser vara
AR HALLBART INKOPTA HALLBART INKOPTA

MOT 100% HALLBART INKOP AV VARA
BIOBASERADE INGREDIENSER

Garnier har varit engagerade i vart hallbara inkdpsprogram sedan 2008 och
har som mal att fortsatta att képa in fler férnybara ingredienser.

Foér att stirka vara hallbara inképsinsatser
har vi I6pande implementerat en policy for
hallbara inkdp av biobaserade ramaterial
med expertis och radgivning fran Rainforest
Alliance, en internationell NGO.

Vart tillvdgagangssatt bygger framst pa att vi kanner

till ursprunget till anldggningen och det land dar de

produceras, och pa sa satt bidrar vi till att sdkerstélla
sparbarheten av ramaterialen.

Darefter utvarderar vi de sociala och miljémassiga ris-

kerna, som potentiellt kan vara férknippade med deras

produktion, och fokuserar vara insatser inom hallbara
inkdp pa att hantera dem.

N&ar de potentiella riskerna har identifierats beddmer

vi om féljande fem viktiga aspekter foljs och agerar for

att inféra férbattringar dar det ar nédvandigt:

- Arbetsvillkoren ska vara anstandiga och sakra i enlig-
het med de manskliga rattigheterna och de principer
som faststallts av Internationella arbetsorganisatio-
nen (ILO) inom hela leveranskedjan.

Lika mojligheter och noll diskriminering mellan pro-
ducenter ska verifieras och kvinnors inflytande och
status starkas.

Inkdpsprogrammet ska bidra till att forbattra pro-
ducenternas levnadsvillkor genom att framja ekono-
miskt inflytande och status via rattvisa kommersiella
relationer.

Biologisk mangfald bevaras genom en hallbar
jordbruks- och skérdemetod som skyddar ekosys-
temen, sarskilt de som ar knutna till jord, vatten
och skogar.

Vi agerar for att bygga upp klimatrobusthet och
skydda grédor samtidigt som vi minskar utslappen
av vaxthusgaser fran jordbruket.

Hela processen verifieras av en oberoende tredje
part fér att mata programmens positiva paverkan pa
manniskor och miljé.

VARA 5 GRUNDPELARE FOR HALLBART INKOP

Rattvist pris
Efterlevnad av regler om tillgdng och
férdelning av férmaner

Langsiktiga affarsrelationer

ST{\RK EKONOMISK
SJALVSTANDIGHET

Prioritera aktiviteter med ldga koldioxidutslapp

o . . ATGARDER MOT
Uppratthalla omraden med hégt CO,-lager

KLIMATFORAN-

KANT

SAKRA ANS"TAN- Inget barnarbete
DIGT OCH SAKERT  Inget tvangsarbete

Starka anpassning till klimatférandringar DRINGAR PRELEE
URSPRUNG
BEVARA GARANTERA Starka kvinnor
Naturligt bevarande av skog BIOLOGISKT JAMSTALLDHET Starka underprivilegierade

MANGFALD VIDTA

Skyddande av vilda arter
Hallbara skogsbruksmetoder

samhallen
Lika mojligheter

(" GRONARE VETENSHKAP OCH FORMULAS
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FORPLIKTELSE

— ATT DRIVA FHALLBAR —

ODLING

Kraver ingen bevattning
Ekologiskt certifierad

Ingen anvandning av bekdmpningsmedel
eller herbicider

Beskarning en gang om aret
(efter uppsamling)

Blandning av kalk och gédning en gang
om aret (i augusti)

Tillsattning av kompost

Upcyclade avokado

VICCTE DU?

Fair for Life ar ett certifieringssystem for rattvis
handel inom lantbruk, produktion och handel.
Det grundades 2006 av Swiss Bio-Foundation i
samarbete med IMO Group och togs &éver av
Ecocert Group 2014.

Varumarket uppmanar till robusthet i alla led i
leveranskedjan genom ansvarsfulla affarsmeto-
der, social och miljdmé&ssig praxis samt langvariga
handelsrelationer.

HALLBART INKOPT
AVOCADO FRAN TANZANIA

Avokadoolja &r extremt rik pa oljesyra och enkeloméat-
tade fetter, vilket gér det till en av fa oljor som kan
trdnga in i harstraet och aterfukta haret istallet for att
bara ldgga ett lager utanpa det. Garnier anvander sig
av en hallbar tillgang pa avokadoolja fran Tanzania till
vara harvards- och harfargsprodukter.

Avokadojordbruk har vaxt betydligt de senaste aren,
vilket har lett till miljdma&ssiga och sociala svarigheter
som dalig jordhalsa, skogsskdvling och vattenbrist.
Darfér gick vi over till Fair for Life-certifierade avoka-
do, odlade i Tanzania. Totalt arbetar 3 000 lantbrukare
tillsammans med var leverantdr och de &ger plantager
med allt fran 15 till 800 avokadotrdd. Avokado samlas
in mellan juli och september och varje trad producerar
50-300 kg frukt. Var leverantdr anvander endast av-
okado som inte saljs som livsmedel. Avokadorna ren-
gors, mjukgdrs, separeras och dekanteras fér att upp-
na en olja av hég kvalitet.

Genom att valja att arbeta direkt med en engagerad
och lokal leverantdr och kdpa Fair for Life-certifierad
avokadoolja stodjer Garnier hallbara jordbruksmeto-
der och rattvisa priser till bdbnderna genom:

Att undvika spill och skapa en ny intaktskalla, efter-
som boénderna tidigare inte salde sina avokado utan
istallet anvande dem som foder till sina husdjur.

Ett ldngsiktigt engagemang i de volymer vi képer,

vilket ocksa hjalper familjer att betala skolavgifter

och sjukvard. Vi betalar ocksa fér plockningen fér att
hjalpa familjerna att uppfylla sina behov.

- Att framja en skogsjordbruksmetod genom utbild-
ningssessioner kring beskarning och hantering av
gbdsel.

- Var leverantdr levererar ocksa specifika traslag som

ar mer sjukdomsresistenta och ger battre utbyte till

boénderna.
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UNDER 2013

91 % BIONEDBRYTBARHET*
av vara nya och férbéattrade

harvardsformulas
(i genomsnitt minst 67 % och upp till 99 %)

produkter

98 % BIONEDBRYTBARHET* 90 % BIONEDBRYTBARHET*
av alla vara ansiktsrengérings-

av vara nya eller férbéattrade
harvardsformulas

MER MILJOMEDVETNA FORMULAS

Garniers laboratorier fokuserar pa att férbéattra vara produkters miljéprofil genom
att forbattra vara formulas biologiska nedbrytbarhet, dvs. férmagan att snabbt och

\‘A_ff\\

RESPONS AR MINST 96%

- BIONEDBRYTBAR

preser, Biologisk nedbrytbarhet ar sar-
eAntcR skilt viktigt nar vi utv"eclzklar Vélta
T formulas som ska skoljas ur. Till
exempel har vara nya Whole
Blends sulfat- och silikonfria
schampoformulas en biologisk
nedbrytbarhet fran 96% till
97%.*

E

o
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VARA TISSUE-MASKAR AR NU
KOMPOSTERBARA**

Som en del av vart engagemang har vi infért kompos-
terbar skdnhet 2020 genom att erbjuda tissue-masker
som kan komposteras hemma.

Vara nya komposterbara masker ar darfor ett bra val
om du vill kompostera avfall hemma.

HYDRA BOMB och PURE CHARCOAL Sheet Masks
certifierades som komposterbara** av TUV AUSTRIA,
en respekterad byra for internationell ackreditering av

*Enligt OECD 301 eller motsvarande test.
**Relaterade produkter &r endast komposterbara under kompostférhallanden i hemmet.
Annars ska de slangas i hushallssoporna.
SPF 30: 94 % biologiskt nedbrytbar bas utan UV-filter/80 % biologiskt nedbrytbar med UV-filter.
SPF 50: 94 % biologiskt nedbrytbar bas utan UV-filter/71 % biologiskt nedbrytbar med UV-filter.

fullstandigt bryta ned organiska molekyler med hjalp av mikroorganismer.

biologiskt nedbrytbara produkter, baserat pa tio tester
genomfdrda av OWS, expert pa avfallshantering.

NY, INNOVATIV AMBRE SOLAIRE SOLKRAM

MED MILJON | FOKUS

Garnier har i mer an 15 ar varit engagerade i att ut-
vardera vara produkters paverkan pa mil-

f! jén och vi arbetar ocksa standigt for att
minska vara produkters paverkan pa vat-

: tenmjljc‘)n.
SR Nu gar vi ett steg langre med lanseringen

n-;-'__ av SPF30- och SPF50-solkram med hogt

skydd, vara forsta produkter som utveck-

50 lats tillsammans med Ocean Observancy

och marknadsfors under ett gemensamt

== varumarke. Den innovativa solkrédmen ar

skapad med miljén i fokus och har 94 %*

biologiskt nedbrytbar bas och visar sig ocksa vara mer
respektfull for liv i havet enligt laboratorietester.

VICCTE DU?

Kompostering i hemmet ar ett satt att bryta ner
biologiskt nedbrytbara material och géra kompost.
Materialen omvandlas till kompost under ratt tem-
peratur-, fukt-, ljus- och luftférhallanden.

Re'\\‘!:i'.\‘LH:l'
SHSAHPDD

mﬂ':ﬂl"ﬁ

*PEF-metoden med en poéng publicerad av Europeiska kommissionen.
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FLERA INNOVATIONER HJALPER TILL ATT
MINSKA VATTENFORBRUKNINGEN
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Garnier erbjuder ett 6kande antal alternativa innovationer fér att minska vatten-
forbrukningen, som &r en av vara produkters priméra miljdpaverkan.

Under 2020 lanserade vi initiativ som bidrar till att minska vattenférbrukningen
under produkternas hela livscykel.

RESPONS SHAMPOOBAR

Dessa schampon ar utvecklade fér att skapa en lag-
re miljdpaverkan. De har framférallt en torr formula
och en snabb skoljtid, som forkortar tvattiden jamfort
med konventionellt schampo, samt ett kompakt for-
mat och plastfria férpackningar.

Vi jdmforde miljopaverkan frdn en 60 g schampo-
bar med ett standard 250 ml flytande schampo med
hjalp av en livscykelanalys. Resultaten visade framfor
allt en minskning av vattenférbrukningen med 25 %.*
Det innebar en minskning av vattenmangden som an-
vands i varje steg (fran odling av ramaterial eller ut-
vinning till framstallning, anvandning och avslutning
av livscykeln) vilket bidrar till att bevara vattenresur-
serna i de berdrda regionerna.

MICELLAR REUSABLE CLEANSING ECO PADS
Varje gadng du anvénder micellar water behdéver du
tva eller tre bomullsrondeller fér att ta bort makeu-
pen. En av de stdrsta miljoeffekterna i samband med
anvandning av bomullsrondeller kommer fran bom-
ullsproduktionen, som kraver stora mangder vatten.
Som ett alternativ till denna dagliga atgard har
Garnier lanserat Micellar Reusable Cleansing Eco
Pads. De ar utformade fér att anvandas tillsammans
med Garnier Cleansing Micellar Water fér att avlags-
na makeup effektivt.

Med hjalp av livscykelanalyser framstod det tydligt
att en eller tvd Garnier Eco Pads var mer hallbara an
tre engangsvattenrondeller. Varje engangsvatten-
rondell kraver mycket mer vatten fér bomullsodling
an vattnet for en maskintvatt av en Garnier Eco Pad.
Garnier Eco Pads tal ddremot att tvattas 1000 ganger
i tvattmaskin.
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Vattenbrist ar ett globalt problem i shabb utveck-
ling som kommer att drabba dnnu fler manniskor.
Forskare uppskattar att 3,5 miljarder manniskor
kan raka ut for vattenbrist innan 2025.* Vi maste
férhalla oss till de problem som é&r férknippade
med detta och férnya oss fér att utveckla hallbara
Iésningar.

Daglig anvandning av produkter som ska skoljas ur
kraver vatten och energi for att varma upp vatt-
net. Att minska paverkan pa anvidndningsfasen &r
avgorande for att férbattra vara produkters totala
fotavtryck. Darfor ar det viktigt att undersoka hur
man maéter och sparar mangden vatten som an-

99%

(" GRONARE VETENSHKAP OCH FORMULAS

UNDER 2020

av vara ingredienser &r UTAN ANIMALSKA
PRODUKTER ELLER ANIMALISKA BIPRODUKTER

Inga animaliska ingredienser

VART ATAGANDE TILL VEGANSKA FORMULAS

VEGANSK
FORMULA

utan animaliska
ingredienser

Garniers veganska formulas &r veganska eftersom de inte innehaller animaliska
ingredienser eller biprodukter. For att betraktas som vegansk genomgar vara
formulas en strikt godkdannandeprocess som dven omfattar de leverantérer som
tillverkar vara ingredienser.

vands under skoljfasen.

INTERVJU MED RIMA RAKSHIT

HUR UTVARDERAR NI DEN ANVANDA
VATTENMANGDEN?

Vi undersdker olika metoder fér alla kontaktpunkter
baserat pa instrumentella och sensoriska analyser for att
mata vattenférbrukningen objektivt och koppla den till
konsumenternas uppfattning och beteende. Det hjalper
oss att beddma hur enkelt vara formulas skoljs ur (t.ex.
harvards- och harfargsprodukter) sa att vi kan fa en for-
staelse for hur vi bast optimerar vara formulas for att
underlatta urskoljning. Vi kommer ocksa att kunna mata
mangden vatten som anvands under skodljfasen.

VARFOR AR DET EN SAKER UTVARDE-
RINGSPROCESS?

Protokollet har utvecklats med konsumenternas vanor
i fokus. Till exempel kontrollerar vissa konsumenter
fargen eller klarheten hos det vatten som skoljs ut.
Den utvecklade metoden &r en objektiv matning dar
vattnet samlas upp efter applicering av produkten i
samband med skoéljfasen under en kontrollerad fl&-
deshastighet och tid.

*Varldsbanken 2019-rapport

Rima RAKSHIT

L’Oréal Research & Innovation
India, chef fér Hair Instrumental
Science, Product Performance
Evaluation

For harfargning méater vi absorptionsnivaerna av det
vatten som samlas in med hjalp av en UV-spektro-
fotometer fér att kvantifiera mangden av produkten
som finns kvar i vatskan (vatten urskoéljt). Ju klarare
vattnet ar, desto snabbare skéljs produkten ur.

VILKA AR DE STORSTA UTMANINGARNA?
Var stdrsta utmaning ar att skapa ett sammanhang
mellan in vitro-instrumentets analys och sensoriska ex-
perter vad galler konsumenternas sinnesupplevelse och
att anpassa metoden fér flédeshastighet/tid/méangd av
vatten fér en enhetlig matning.

VARFOR AR DET VIKTIGT FOR GARNIER?
Tack vare dessa metoder kommer Garnier att kunna
utvardera skoljfférmagan hos vara formulas och
utvardera minskningen av vattenférbrukningen under
skoljfasen for att forbattra vattenfoérbrukningen for
vara produkter.
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Garnier ar djupt engagerade i djurens halsa och darfér
sparar vi sammansattningen av alla de ingredienser vi
anvander for att sidkerstalla att de inte innehaller ani-
maliska ingredienser.

De flesta av vara formulas &r nu veganska och vi har ett
speciellt program fér vara ingredienser som utvinns ur
bin, fér att sékerstalla att bin och biologisk mangfald
respekteras (se sid 51)
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UNDER 2013

3.670 TON

minskad jungfruplast tack
vare anvandning av
atervunnen plast

9,8 % av var arliga plastanvandning

Sedan 2019 &r

100% av papper och

papp som anvénds i vara
produktbroschyrer och lador

UNDER 2020

9.019 TON**

minskad jungfruplast tack
vare anvandning av
atervunnen plast

21,1 % av var arliga plastanvandning

54%

av var PET-plast kommer
FRAN ATERVUNNA
MATERIAL

INNAN 2025

Vi kommer att anvdnda

NOLL JUNGFRUPLAST

i vara produkter och férpackningar,

vilket sparar mer &n 40 00O ton
jungfruplast om aret

Alla vara plastférpackningar blir

ATERANVANDBARA,
ATERVINNINGSBARA

tillverkade av material fran
hallbart skogsbruk som FSC®
eller &tervunna material

ELLER KOMPOSTERBARA

MOT EN CIRKULAR MODELL
FOR FORPACKNING

Garnier har atagit sig en innovativ policy for fédrpackningsoptimering foér att framja den
cirkuldra ekonomin. Vi ser ocksa &éver vara egna produkter for att bekdmpa plastféroreningar,
bland annat genom att samla in plastavfall. Vart Plastic Stewardship-system har fyra viktiga
fokusomraden och &r vetenskapligt baserat.

FLER ATERVUNNA
0CH ATERVINNINGCBARA

ELIMINERA SPILL

R S S N Ok - Vi fornyar for att utveckla
NAR DET AR MOJLIGT

MINSKA ATERANVAND BYT UT p'.as..tf”?‘ forpacknlnga"r. o
REDESIGN PAEYLLA - Vi férbinder oss att gdra vara

plastférpackningar lattare.

MATERIAL

ANVAND AVFALL

VI FASAR UT JUNGFRUPLAST - Vi har féorbundit oss till noll ny plast
senast 2025, d3a vi uteslutande kommer
att anvanda atervunnen plast.

VI SKAPAR OCH HANTERA SPILL
STODJER CIRKULARA - Vi forbinder oss till 100% atervinningsbara,

MODELLER FOR ATT pafyllningsbara eller komposterbara forpack-
STANGA_«_ KRETSLOPPET ningar innan 2025.
FOR PLAST - Vi férbinder oss att hjalpa konsumenterna att
atervinna férpackningar effektivt.
- Vi uppskattar och féorstar omfattningen av
X:(':R?.E;gﬁ. plastavfall pa vara lokala marknader.
PLASTAVFALL - Vi stoder uppsamling av plast fran miljon.

i,
' \ &> B
§ X
a®  Ocean €n¥
PLASTICS FOR
CHANGE Conservancy

Information reviderad, se fakta pa sid. 54.
*Enligt OECD 301 eller motsvarande test.




(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

Under 2013 bérjade vi méata miljdavtrycket for alla vara produkter med hjalp av ett
internt livscykelanalysverktyg. Sedan dess har vi vidtagit nagra viktiga atgarder for att
féorbattra vara hallbarhetsresultat. Vara insatser tilltog i omfattning 2020 tack vare var

Green Beauty-strategi som har ett starkt fokus pa hallbara férpackningar.

G MATNING

| april 2020 identifierade och offentlig-
gjorde vi for férsta gdngen var globala
arliga plastanvandning. Ca 40 000
ton per ar.

ATAGANDE

Under 2020 atog vi oss pa nytt att:
« Under 2025 kommer alla vara
plastférpackningar att vara
ateranvandbara, atervinningsbara
eller komposterbara.

Fore 2025 kommer inga av vara
produkter att vara tillverkade av
jungfruplast.

6 IDENTIFIERING OCH
GODKANNANDE AV
PLASTAVFALL
Under 2020 pabérjade vi en ve-
tenskapligt baserad studie med
Quantis och EA fér att foérsta var
vi skapar plastavfall under vara
produkters hela livscykel.

o MINSKA VAR PAVERKAN

Med hjalp av dessa resultat haller

vi pa att ta fram initiativ for att
minska plastavfall i de mest berérda
landerna, samtidigt som vi férbattrar
cirkulariteten for vara produkter.

MER AN EN INVESTERING |
VAR VARDEKEDJA

Under 2020 ingick vi ett partnerskap
med Plastic for Change for att stédja
avfallsinsamling i Indien samt insam-
ling av plast. Pa sa satt samlas ca 125
ton in varje ar.

G UTVARDERING AV
VART FRAMSTEG
Fran och med 2019 har vi sparat
och delat vara framsteg om vara
ataganden med hjalp av en arlig
statusrapport.

(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

VI MINSKAR PLASTEMBALLAGE
NAR DET AR MOJLIGT

forpackningar och erbjuder ateranvdndbara alternativ for att ersétta

‘ Vi minskar férpackningarnas vikt och storlek, férnyar for att hitta plastfria

engangsformat.

BYT UT

KOM MED | REVOLUTIONEN MOT NOLL PLASTFORPACKNINGAR

s
ZERD PLASTIC WASTE
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SOLID CHARCOAL BODY BAR

2021 kommer vi att i Europa lansera var féorsta Charcoal
Bar packad i kartong. Den fasta forpackningen ar
atervinningsbar och nyckeln till noll plastavfall.*

*Utom det lim som kravs for att forsegla pappret.

SHAMPOOBAR UTAN

PLASTAVFALL

Var férsta serie med schampobarer, som lansera-
des i Europa 2020 och erbjuder samma prestanda
som ett flytande schampo, &r ett perfekt exempel
pa att byta ut plastférpackningen mot ett mer
hallbart alternativ.

A WACAL LY DO MO _
SUCE FALT & BOCTY SPOUTFS N 1 WEDR

Nt Fame e

ZEMD PLAETIC W
ZERD RIFILUTI IN P
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REDESIGN

DE FORSTA TUBERNA FOR MASSMARKNADER MED INNEHALL AV PAPP

-

T TUEE i T CARGEGAS

Under 2020 lanserade vi tuber som innehaller
papp pa Garnier Bio Hemp, som en del av ett
nytt partnerskap mellan L’Oréal Group och
Albéa.

Genom att anvdnda mindre plast och byta
ut en del plast mot FSC®-certifierad papp
innehaller dessa tuber 49 % mindre plast &n

(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

FYLL PA

FYLL PA, ATERANVAND OCH GOR OM IGEN

Fran och med 2020 har vi fortydligat var ambition att
stddja mindre anvandning av engangsférpackningar
i badrummen och darmed minska avfallet genom att
lansera 500 ml Respons. Genom att anvanda 80 % min-
dre plast 4n tva engangsflaskor (pd 250 ml) minskas
miljépaverkan vid paketering och transporter avsevért.
Vi lyfter fram detta pa vara Respons-flaskor fér att

S BGARNICR tidigare plasttuber. Vi har gjort en jamféran- uppmuntra konsumenterna att dteranvanda dem flera 0~ RNICR
AMEBRE | SK*%.' ; . o o o TP
i ARNICR SALAIRE . —— ; de livscykelanalys och resultaten visar ett ganger. Under 2021 kommer vara Eco-Packs ocksa att oM.
?‘? BiO = : @R%RJ forbattrat miljdmassigt fotavtryck och mins- vara ateranvandbara. Ly
&) SENSITIVE [l SWINACTNE kade CO, -utslapp jamfért med vara tidigare espons hﬂi’
[ sy 1 Bl alale= 2 . o H H
FracabAredbbs e Garnier BIO-tuber pa 50 ml. Dessutom kommer vi under 2021 att lansera en attraktiv g__ k2
50 ; sl och hallbar aluminiumflaska fér Europa i samarbete med T g
Sl A byl Under 2021 kommer vi att utdka detta till Plastic for Change. Vi hoppas att det kommer att bidra SD%HFLTLE;&AE:EEG g
" y e nya kategorier och férpackningar i Europa till att inféra nya refill-vanor i konsumenternas livsstil. T S
oo £ sestcani &@ l E [1__%_'[' g och USA: en ateruppbyggande leave-in-pro- A g B A

dukt féor Whole Blends, en SPF50+-tub for
Ambre Solaire och alla vara BB-kramer. Vi
haller ocksa pa att ge tuben en ny design sa
att den &r helt atervinningsbar i slutet av
2021... Hall utkik!

“Hos Garnier dr vi fast beslutna att

[ férandra hur skénhetsindustrin

ECO PACK .
’ 80% |1 X2, (\

GARNICR NN arbetar och leda férédndringen fér oss
AT ERVINNIN G o®  lla. Med det nya refill-initiativet
) ) Respons CHANGE  3ndrar vi inte bara hdrvarden, utan
NAR EFFEKTIVITET MOTER HALLBARHET MED ECO PADS TR TR uppmuntrar ocks miljontals

konsumenter i hela Europa att 4ndra
sina vanor och ta #0OneGreenStep mot
en mer hallbar planet. Allt ingar i

Under 2021 lanserar vi vara forsta
ateranvaéndbara Eco Pads i Europa.

Dessa rondeller haller fér upp till
1 000 kalla tvattar och ger inget

GARNICR

SKINACTIVE

EE—— T

Dessa kan bl.a. anvandas for appli-
cering av Micellar.

Varje applicering av Micellar Water
kraver tva eller tre bomullsrondeller.
Det ar i genomsnitt 1 000 rondeller
per ar per person. Med vara paket
med tre ateranvaéndbara Eco Pads
i ansvarsfullt inkdpt papp lever vi
upp till vart adtagande att starka
de positiva skdnhetsvanorna och
minska engangsprodukternas mil-
jopaverkan.

dagligt bomullsavfall*, samtidigt
som de tar bort upp till 100 % av
den synliga makeupen.

Vi uppmuntrar ocksa till en mer
hallbar livsstil genom att stddja
effektivare tvattning, till exempel
genom att bara tvatta en gang i
veckan.

*Jamfort med daglig anvandning av bomulls-
rondeller fér engdngsbruk.

Garniers engagemang fér Green
Beauty fér alla”.

Adrien Koskas,
Global Brand President
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MINSKA

genom att géra vara férpackningar lattare
sparade vi mer an

592 TON JUNGFRUPLAST

UNDER 2020

genom att géra vara férpackningar lattare
sparade vi mer an

486 TON JUNGFRUPLAST

USA EUROPA

Vi minskar vikten pa vara harschampo- och
balsamflaskor 2020

-0.8 TON

EBEsl o

LATINAMERIKANCKA LANDER

Som ett globalt initiativ har
vi minskat storleken pa vara
tissue-masker och tagit bort

skyddspappret.
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-3 TON
|

MELLANOSTERN 0CH AFRIKA

Vi har sénkt hoéjden pa
tuber i var hudvardsserie.

Vara férpacknings-, design- och marknadsféringsteam samarbetade for att
konstruera lattare emballage samtidigt som de bevarade de ergonomiska
och ikoniska formaten. Vi lanserade dven ett OLIA MINIKIT i Osteuropa med
-52 % mindre plastférpackningar.

4 & z 4 - - 4 4
o gom O o) — o
= @ - E . =
] s
ey by’ T - =4 2 »
i N i \o
s Olicn

CoorA ASIEN

Under 2020 minskade vi mangden
plast pa Black Naturals med hjélp
av ett tresidigt forseglingsomslag.

-2 TON
-226 TON
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ERSATTER JUNGFRUPLAST MED
ATERVINNINGSMATERIAL

2015 2016

2019

\ ='W Vi arbetar mot att anvénda 100 % hushallsinsamlad plast och endast
PLA:.‘TIQ hallbart inkopt eller biobaserad plast.

2071

Forsta Whole Forsta
Blends-flaskorna Fructis-

med flaskorna med
30% 50 %
ATERVUNNEN ATERVUNNEN
PLAST* PLAST*

(USA) (USA)

Forsta Fructis- och

Garnier Bio &

Ambre

Solaire-oljeflaskorna

tillverkade av

ATERVUNNEN

PLAST*

(i Europa och USA)

Alla Fructis schampo- och balsamflaskor ar

tillverkade av ATERVUNNEN PLAST*
(i Europa och USA - fran februari 2021.)

Vi lanserar en

100 % ATERVUNNEN PLAST*
utgava av Ambre Solaire i samarbete med
Ocean Conservancy.

Alla Respons-flaskor kommmer att tillverkas av

ATERVUNNEN PLAST*
i Europa och USA, vilket utgdr 61 % av vara
harvardsprodukter med atervunna material.

VILKA TYPER AV PLAST ANVANDS | FORPACKNINGARNA?

Idag ar de flesta av de plastmaterial vi anvander for emballage PET (polyetentereftalat),
PP (polypropylen) och PE (polyetylen). Var och en med sina egna fysikaliska och kemiska

egenskaper.

Dessa material kan atervinnas och ateranvandas flera ganger och &r de vanligaste atervunna
plastmaterialen i varlden. |[dag utgdr de 96,7 % av den plast vi anvander.

*Exklusive lock, etiketter, fargdmnen och farger.
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FOKUS: FRUCTIS SCHAMPO- OCH BALSAM-
FLASKOR AR FRAN OCH MED FEBRUARI 2021
TILLVERKADE AV ATERVUNNEN PLAST

Som en del av vart Green Beauty-atagande att na noll jungfruplast innan 2025 leder
Fructis utvecklingen mot mer hallbara férpackningar och blir det férsta Garnier-mérket
som innehaller atervunnen PET-plast i alla harvardsflaskor.

# MADE OF 100%
& RECYCLED PLASTIC

HELP US GIVE IT A THIRD LIFE
J0iM THE (TR C HALLENGE AND RECYCLE HOW!

FEEE WEs @ B @n P @

VICCTE DU?

Detta atagande kommer att hjalpa oss
att spara 4 400 ton jungfruplast varje
ar* motsvarande vikten av mer &n
1000 elefanter. **

*For alla Fructis schampon och balsam inom EU och USA.

**En elefants genomsnittsvikt &r 4 ton (Varldsnaturfonden).

Nicol Sobczyk
US Sustainable Packaging
Director

INTERVJU MED NICOL SOBCZYK

VILKA AR UTMANINGARNA MED ATT NA NOLL
JUNGFRUPLAST INNAN 2025?

Ar 2025 kommer Garnier att stréva efter att bara anvanda ater-
vunnen plast i allt emballage och darmed spara 40 00O ton plast
varje ar. Det &r naturligtvis ett utmanande mal: En av de stérsta
utmaningarna &r att utveckla lokala kallor till hallbara material. Vi
vill kunna kdépa dessa material i ndrheten av vara marknader fér
att minska vart koldioxidavtryck och sékerstélla god tillgédnglighet
och kvalitet pa atervunnet material. Exempelvis &r det en stor ut-
maning att képa in dtervunnen PCR PP - det material vi behdver
till alla vara plastlock.

HUR GOR NI DET?

Vi har ett ndra samarbete med vara féorpackningsleverantdrer
och plasttillverkare fér att utveckla hallbara férsérjningskallor for
atervunnen plast sa att vi kan nd 100 % fére 2025. Det finns ock-
sa en ekonomisk utmaning. Hallbara material kostar mycket mer
an konventionella material och atervunnen plast kostar betydligt
mer an jungfruplast.

HUR GAR DET TILL ATT ERSATTA JUNGFRUPLAST
MED ATERVUNNEN PLAST?

Vi ska kontrollera varumarkets kvalitetsstandarder. Och alla tek-
niska aspekter, som t.ex. kompatibilitet med formula, stabilitet
over tid osv. Vart mal ar att anvanda 100 % atervunnen plast utan
att kompromissa med kraven pa livsmedelskvalitet. Férutom kva-
litet arbetar vi med att férbattra utseendet pad PCR vilket kan pa-
verka férpackningens farg och genomskinlighet.

(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

UNDER 2020

43%
av vara plastférpackningar &r

ATERVINNINGSBARA

VI BYGGER OCH STODJER CIRKULARA MODELLER

INNAN 2075

kommer alla vara plastférpackningar att vara

ATERANVANDBARA,
ATERVINNINGSBARA
ELLER KOMPOSTERBARA

FOR ATT STANGA KRETSLOPPET FOR PLAST

Garnier har atagit sig att gora alla vara férpackningar atervinningsbara och

fororeningar och starka en cirkuldr férpackningsmodell.

L é uppmanar konsumenterna att sortera plastavfall fér att undvika plast-

Vara férpackningsteam &r aktivt involverade
i arbetet med att gdra vara férpackningar
atervinningsbara genom att dndra de anvén-
da materialen och ta bort eventuella hinder
for atervinning. Vi delar dven sorteringsin-
struktioner pa vara produktférpackningar fér
att hjalpa konsumenterna att sortera dem.

PRODUKTER KONSTRUERADE FOR
ATERVINNING

Ar 2020 var minst 43 % av var globala portfélj tervin-
ningsbar. Alla vara team har utbildats for att till fullo for-
std ateranvandbarheten hos vara produkter, bland annat
genom ett flertal besdk pa vara atervinningscentraler.
Atervinning r nukarnanihur vikonstruerar vara produkter.

Vi arbetar nu aktivt med att ta bort eventuella hinder fo6r
atervinning, vilket férbéattrar atervinningen av pumpar,
etiketter, tuber, pasar och krukor. Till exempel tog vi
bort den metallbaserade etiketten fran vart Fructis
Aloe-schampo for att sakerstalla att férpackningen var
helt dtervinningsbar.

HJALPER KONSUMENTERNA ATT FORBATT-
RA SINA SORTERINGSVANOR

Den cirkuldra ekonomin blir bara verklighet om vi kan
stdnga avfallskretsloppet. Utbildning ar nyckeln till att
stdrka omstaliningen och frémja hallbara vanor varje dag.
Darfor anser vi att det &r vart ansvar att dka medveten-
heten om goda sorteringsvanor genom att ge anvandbar
information om hur férpackningar kan sorteras. Denna
information finns pa vara férpacknings- och produktsidor
och pa produkter med var produktmérkning.
Informationen anpassas ocksd av varje land for att
sdkerstalla att den uppfyller lokala atervinningskrav.

information reviderad, se detaljer pa sid. 54
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ELLEN MACARTHUR
FOUNDATION

Som en del av L’Oréal Group har vara féorpacknings-
team samarbetat med Ellen MacArthur Foundation
(EMF) och andra medlemmar i deras "New Plastic
Economy”-grupp for att stddja deras ambitioner om
att minska mangden plast i samhallet och aktivt delta
i arbetet med plastanvandning.



(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL

MER MILJOVANLIGT DESIGNAD MERCHANDISING

Displayer och reklammaterial, som ar en av de forsta
kontaktpunkterna i butiken fér vara konsumenter, &r
nyckeln till att géra var Green Beauty-vision till verk-
lighet och bidra till var grundpelare fér "Mer atervunna
och atervinningsbara material”.

| aratal har vi férbattrat sattet pd hur vi konstruerar

OPTIMERA DEN TOTALA VIKTEN
Optimering av material bidrar till att
minska den totala vikten av displayer pa
forsaljningsstallen och CO,-utslapp
under transport.

vara forpackningar och vart butiksmaterial. Och 2025
stravar vi efter att 100 % av vara nya displayer ska vara
konstruerade for att vara miljévanliga, sa att materialen
kan fa nytt liv.

Vara principer for miljgvanlig design bygger pa fem
hoérnstenar.

ANSVARSFULL PAPP

Vi anvander certifierade
material, som kommer fran
hallbart férvaltade skogsre-
surser, sdsom FSC®

MILJOVANLIGT

GRONARE OCH
MERCHANDISING
MK
ae
FLER ATERVUNNA OCH

DESIGNAD

ATERANVANDNING, AVSKILIJNING
OCH ATERVINNING

Alla material kan fa ett nytt liv

genom att vara ateranvéndbara eller
atervinningsbara. Alla delar till de varor
vi séljer kan enkelt sorteras och ateran-
vandas med hjalp av sorteringsinstruk-
tionerna, eller sa tillverkas de av en typ
av material som &r enklare att atervinna
(t.ex.: 100 % kartong).

—
O

[ 2 J

FORNYBARA MATERIAL

Vi minskar anvandningen av
jungfruplast genom att anvanda
fler &tervunna eller férnybara
material i vara utstallningshyllor.

FORBJUD ELEKTRONISKA
KOMPONENTER

Alla tillfalliga Garnier-displayer
ar tillverkade utan elektroniska

komponenter och &r darfér
|atta att dtervinna.

(& FLER ATERVUNNA OCH ATERVINNINGSBARA MATERIAL
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Frankrike

Vi har utvecklat butikshyllor i atervunnen och atervin-
ningsbar plast samt atervunnet kraftpapper till vara

Garnier Skincare
produktlanseringa

Bio och Respons Solid schampo-
r.

ANSVARSFULL PAPP
Alla displayer i Norge, Sverige, Finland och
Danmark dr nu FSC®-certifierade.

Genom att anvanda FSC®-certifierad papp till denna

utstallning stodjer

Garnier skogsbruk, som respekterar

manniskor och natur.

R |
@ —

OPTIMERA DEN TOTALA VIKTEN

Indien

Vi har tagit fram nya lador till Light
Complete-lanseringen i FSC®-certi-
fierad papp istallet for plast, vilket
optimerar vikten och halverar fér-
packningsstorleken.

100% RECYCLED
CARDBOARD

Argentina

Var Hair Food-lansering visades upp pa mil-
jovanligt designade hyllor tillverkade av 100%
atervunnen papp.

~EPRMNIER

ATERANVANDNING, AVSKILIJNING
OCH ATERVINNING

Italien

Vi har tagit fram vara férsta displayer
i 100 % papp, inkl. pallen. Det for-
battrar vara mojligheter att atervinna
montermaterialet och minska vikten
med 20 %, samtidigt som vi bibehal-
ler samma tekniska egenskaper.
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_GARNIER STODER PLASTICS FOR CHANGE®
FOR ATT SKAPA EN POSITIV SOCIAL EFFEKT OCH
HJALPA TILL ATT BEKAMPA PLASTFORORENING

Vi har ingatt i ett partnerskap med Plastics
for Change® for att samla in och atervinna
97,5 ton plast och ge 569 informella avfall-
sinsamlare, avfallsentreprenérer och deras
familjer mojlighet att fa en stabil inkomst och
fa tillgang till sociala tjanster i Indien.

Over 3 milliarder mennesker i hele verden bor uden
adgangtilorganiseretaffaldsindsamling.Deternaesten
halvdelen af jordens befolkning. Nogle af verdens
fattigste indsamler affaldet for at overleve.

De uformelle affaldsopsamlere, mange af dem kvinder,
lever ofte under fattigdomsgraensen og arbejder under
vanskelige forhold. Gennem Plastics for Change stotter
Garnier den helhedsorienterede udvikling af lokal-
samfund i Indien. Plastics For Change stgtter uddan-
nelse af bern, sundhedspleje, ernaering, gkonomiske
kompetencer og styrkelse af piger og kvinder - det
grundlaeggende grundlag for et sundt og lykkeligt
samfund. Plastics for Change-projektet har allerede

PLASTICS FOR

CHANGE
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GARNIER FORTSATTER ATT SAMARBETA
'MED OCEAN CONSERVANCY"®
FOR ATT BEKAMPA PLAST | HAVEN

Ar 2020 fortsatte Garnier samarbetet med
Ocean Conservancy for att bekdmpa plast i
haven, bevara ekosystemen och uppmuntra
konsumenter och medarbetare 6ver hela varl-
den att samla in plast fran vérldens strinder.

Vara team deltog 2020 i den arliga internationella

strandstadningsdagen pa olika satt:

- genom att informera i sociala medier for att 6ka
medvetenheten bland vara konsumenter om de mil-
jémassiga problemen kring plastféroreningar och
vart partnerskap med Ocean Conservancy

- genom att stadda tillsammans i sma grupper.
Dar det var modjligt samlade nagra team avfalls-
plast pd ett sa sakert satt som mdjligt och sam-
lade in plast fran strander, floder och vattendrag.
| samband med Ocean Conservancy International
Coastal Cleanup Day mobiliserade Garnier 92 medar-
betare for att samla in 825 kg avfall for att bekampa
plastféroreningar.

gl
=
,-'kﬂ,‘t
.~ _\_#
Ocean =¥
Conservancy

¥Alla har en uppgift i kampen mot havsplast
och det géller dven stora varumdrken inom
skénhetsindustrin som Garnier.

Vi r tacksamma fér att Garnier tillsammans
med oss 6kar uppmdrksamheten och trycket
pa de I6sningar som behdvs fér att I16sa plast-
krisen, i haven, fran partnerskap i samband
med stddning pa strédnderna till I6ftet om att
minska det egna plastavtrycket.”

Nick MALLOS,
Chef for Ocean Conservancys
Trash Free Seas®-programmet

hjulpet med at lofte affaldsarbejdere i Hubli- og
Dharwad-samfundet ud af fattigdommen.

PAVERKAN SOM RESULTAT AV VARA
PARTNERSKAP FRAM TILLS NU

1. Human Rights Advocacy Support har
hjélpt 84 personer att fa tillgang till hal-

PLASTICS FOR CHANGE

AR NU EN ”OCE-
A AN-BOUND” PLASTCER-
\ w TIFIERAD INSAMLINGS-

soférsakring, livsmedelssakerhet, pension. OCEAN ORGANISATION

2. Ekonomiprogram hjdlpte 153 enskilda BOUND

ersoner tt d tillga till .

personer genom att ge dem tillgang Ul PLASTIC Det betyder att den insamlade
banktjanster och kunskap om ekonomi. EERTIFIER

plasten &ar certifierad som
Ocean Bound Plastic (OBP), vilket ar plast som
annars skulle férorena var miljé och vara hav.
Certifieringsprogrammet grundades 2020 av
Zero Plastic Ocean (en NGO-aktdr) i samar-
bete med Control Union-certifieringar for att
starka insamlingen av OBP och ge det ett m

3. Tillfalliga kliniker gav 650 personer till-
gang till halsokontroller, 6gonvard, psyki-
atriskt stdd, pediatrisk vard, gynekologiskt
stod for kvinnor.

4 Hélsovarden hjilpte 58 unga flickor
(kunskaper om halsa, hygien, reproduktionshalsa och sakerhet).

5. Ndringsprogrammet stdttade 144 barn och tonaringar genom
en naringsmassig beddmning och introduktion av en naringsupp-
sattning for barn och flickor som kdmpar med undernaring.

Vi pa Garnier ar fast beslutna att fa ut sa mycket som mojligt

6. Utbildningssystem hjélper 144 barn med matematik, vetenskap extra varde och erkam.‘ande pa marknaden. WNIE.-‘HF?"- av vart partnerskap med Ocean Conservancy. Darféor bestamde
och engelska, bl.a. med undervisning av duktiga larare samt ut- Det garanterar att Plastics For Change samlar = AMBRE vi oss for att skapa nya hallbara produkter tillsammans, bland
bildningshjalpmedel och tillgdng till utbildningstjanster online un- in material som verkligen &r eller kommer fran -\m..\ iSDLaﬁanEf ) . ’ .
der COVID-19-pandemin. ) “ “ OBP och faljer riktlinjerna fér fair trade. = N annat Ambre Solaire SPF30- och SPFSO—soIkoram .med hoég
7. Crechesystemet stédjer 15 spadbarn med ett sakert rum for fy- ) solskyddsfaktor som ar utvecklad med fokus pa miljén. Dessa
sisk, kanslomassig och naringsmassig vard. Det bestar bl.a. i att = — Dcean%m\ij f | . k e[ I I . G
hjalpa ensamstaende féraldrar utan bidragssystem med vard av 20 Conservancy ormulas ar mer skonsamma for havslivet oc inns 1 miljo-
deras spadbarn. i E vanligt designade flaskor (se sid 22).
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-69% )
minskning av CO, -UTSLAPP
i vara industrianldggningar, i

absoluta tal jamfért med 2005
(17 980 ton CO; fér 2020)

(& MER FORNYBAR ENERGI

18%

av de fabriker som ar involve-
rade i Garnier-produktionen
ar WATERLOOP-FABRIKER

INNAN 2025

100%

av vara industrianldggningar
kommer att vara

av de industrianldggningar som
ar involverade i Garnier-produk- =53%
tionen ar CO,-NEUTRALA
Detta ar ytterligare sju anlaggningar
under 2020 jamfort med 2019

av DEN ENERGI, som anvands i
vara industrianlaggningar,
kommer fra FRAN HALLBARA
kallor

Detta ar ytterligare en anlaggning
49%* 2020 jamfoért med 2019

CO,-NEUTRALA

och anvander bara

FORNYBAR ENERGI

VATTENFORBRUKNING

pa vara industrianldggningar
jamfoért med 2005 (0,37 liter per
61% fardig produkt 2020)

MOT CO,-NEUTRALA INDUSTRIANLAGGNINGAR
OCH WATERLOOP-FABRIKER

Garnier har som malséattning att alla vara
industrianldggningar ska vara CO,-neutrala
innan 2025 och har atagit sig att na en
affairsmodell med laga CO,-utslépp for att
bekdmpa klimatférandringarna.

IDAG, EN TYDLIG MINSKNING AV CO,-
UTSLAPPEN

Pa Garnier &r vi fast beslutna att tillverka de basta
kvalitetsprodukter i vara 22 fabriker, samtidigt som vi
minskar var miljdpaverkan.

| manga ar har alla anlaggningar véarlden dver arbetat
for att minska CO,-utsldppen genom att 6ka energief-
fektiviteten via béattre konstruktioner av byggnaderna
och battre isolering samt genom att anvdnda energi-
effektiv teknik for industriella processer och genom att
kdpa in mer féornybar energi lokalt.

Tack vare denna insats har Garnier |6pande minskat sina
totala CO,-utsldpp (omrade 1 och 2), och 2020 hade
Garnier sankt sitt CO,-avtryck med 69 % i absoluta tal
jamfoért med 2005.

| FRAMTIDEN KOMMER CO,-NEUTRALA IN-
DUSTRIANLAGGNINGAR ENDAST ANVANDA
FORNYBAR ENERGI

Var ambition ar nu att goéra alla vara industrianldgg-
ningar, fran fabriker till distributionscentraler, CO,-neu-
trala innan 2025. Vi utvecklade var strategi for férny-
bar energi baserat pa de basta lokala teknikerna som
finns i de lander dar vi ar verksamma. Foér de flesta av
vara projekt med minskade koldioxidutsl&dpp anvander
vi lokalt producerad férnybar energi eller skapar var
egen férnybara energi med hjalp av exempelvis bio-
massa, biogasframstallning och solpaneler.

Detta &r ett viktigt steg fér att minska vara produkters
miljdpaverkan under produktionsfasen och tillverk-
ningen av kundorder. Som en del av L'Oréal Group, som
har satt upp mal fér minskning av vaxthusgasutslapp
som godkants av det vetenskapsbaserade Targets
Initiative, bidrar Garnier starkt till koncernens fardplan,
som éverensstdmmer med +1,5 °C-scenariot.

DE VETENCKAPLIGT BASERADE MALEN

Initiativet, grundat av CDP, FN:s Global Compact, World Resources Institute (WRI) och WWF, "har som malsattning
att uppmuntra foretag att frivilligt dverga till en ldgemissionsekonomi i enlighet med Parisavtalet.

Information reviderad, se fakta pa sid. 54.

* Inkluderar CO2-neutrala anldggningar som redan uppfyller och kommer att fortsatta att uppfylla de CO2-neutrala kriterierna och nya CO:z-neutrala
anldggningar under hela rapporteringsaret som uppfyller kriterierna fér minst hela december manad.



& MER FORNYBAR ENERGI
24 CO,-NEUTRALA INDUSTRIANLAGGNINGAR

VAR FABRIK | FLORENCE, USA, BLEV CO,-NEUTRAL
2020

Var harvardsfabrik i Florence i USA uppnadde CO,-neut-
ralitet 2020 genom ett antal satsningar pa férnybar
energi, bland annat en takmonterad 1,4 MW solcellspark,
lokalt inkdpta certifikat for férnybar energi fran vatten-
kraft och férnybar naturgas fran Kentucky och Texas.

VAR FABRIK | LIBRAMONT, BELGIEN, VAR DEN FORSTA
ATT BLI CO,-NEUTRAL 2009

Med ett mangarigt engagemang fér miljoskydd och fér-
nybar energi uppnadde var harfargsfabrik i Libramont,
Belgien, CO,-neutralitet redan 2009. Den drivs med 100
% ren energi tack vare biogasframstallning.

Fabriken har ocksa tagit initiativ for att minska vatten-
forbrukningen och férhindra spill.

SOLIDARITETSPRODUKTION UNDER
COVID-19-KRISEN

For att hjalpa till under coronakrisen stoppade vi
produktionen och mobiliserade vara fabriker for att
producera stora mangder viktig handsprit. Det var
bara mojligt tack vare den otroliga reaktionsférma-
gan och det stora engagemanget fran vara team som
arbetade i fabrikerna.

| alla regioner levererade vi gratis miljontals enheter till
butiksanstallda fér att hjalpa till att skydda dem som
ser till att vi kan fa& mat och andra viktiga produkter.

Handsprit har ocksa blivit tillgangligt for allmanheten
till ett formanligt pris. Dessutom har vi bidragit med en
miljon euro for att stédja Internationella férbundet av
Roda Kors- och Réda Halvmaneforeningarna (IFRC) i
deras arbete for att stddja de mest sarbara i samhallet
under denna svara tid

(& MER FORNYBAR ENERGI

VAR MEXIKANSKA FABRIK UTMARKER SIG
INOM VATTENFORVALTNING

Vi foljer en tydlig fardplan fér att minska var industriella vattenanvéandning avsevart och ténka
om vad gaéller vattenanvdndningen i vara anldggningar. | vara ”"Waterloop”-fabriker tacks 100
% av den industriella vattenfdérbrukningen fér t.ex. rengdring och kylning av aterbehandlat,
ateranvant och atervunnet vatten pa plats. Darfér behdver vi inte ldngre farskvatten for dessa
processer. Vart mal ar att ha 100 % Waterloop-fabriker innan 2030.

Var fabrik i Mexiko &r var senaste Waterlo-

op-fabrik och ansluter sig till vara fabriker

i Burgos, Spanien, Settimo, Italien, Vorsino,
Ryssland och Libramont, Belgien.

De 20 miljoner invanarna i Mexico City har allvarliga
problem med vattenbrist. Stadens underjordiska
grundvattenreservoar dréneras snabbare an den kan
fyllas pa, och efterfragan pa farskvatten dverstiger de
tillgdngliga vattenresurserna.

Konsekvensen ar darfor vattenrestriktioner. Vi haller
pa att implementera nya |6sningar pa var produkti-
onsanlaggning i Mexico City fér att avsevart minska
var vattenanvandning.

Med vart innovativa Waterloop-fabrikskoncept har vi
mojlighet att géra skillnad och minska trycket pa sta-
dens vattenférsorjning.

Det ar ett element som illustrerar var ledande positi-
on inom vattenférvaltning.

Vatten ar en viktig komponent i tillverkningen och
anvandningen av vara produkter och &r centralt for
var verksamhet. Ett av vara mal &r att se till att 100 %
av det vatten som anvands i vara industriella processer
atervinns och ateranvands i ett kretslopp senast 2030.

DEN 21 OKTOBER 2020 SLAPPTE NETFLIX EN
NY DOKUMENTARFILM, ”BRAVE BLUE WORLD?”,
FOR ATT SKAPA UPPMARKSAMHET OM ODE-
LAGGELSEN AV VAR MEST VARDEFULLA
RESURS: VATTEN.

Var fabrik i Mexiko lyftes fram som ett exempel pa
god praxis i ett land dar det finns ett bradskande
behov av att spara pa vattnet.
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MINSKA CO, -UTSLAPP FRAN
TRANSPORTER: FOKUS PA FLYGFRAKT

P& global niva star transporter idag foér 15 %* av de glo-
bala CO,-utslappen. Som jdmférelse star den fér min-
dre 8n 5 % av Garniers globala CO,-utslapp.

Trots detta férbinder vi oss att minska utslappen av
vaxthusgaser i samband med produkttransporter med
50 % per produkt till 2030.

Flygtransporter star for 0,05 % av CO,-avtrycket fran
en normal produkt fran vara fabriker till vara distributi-
onscentraler och utgér 10 % av dess CO,-utslapp.

For att avsevart minska var paverkan pa grund av flyg-
frakt har vi arbetat med fyra viktiga fokusomraden:

0.05%

4% 15%

81%

- Okat medvetenheten bland alla vdra medarbetare

- Utvecklat en intern process for att sakerstalla att all
flygfrakt ar ett undantag istéllet fér normen

- Granskat framsteg med hjélp av digitala verktyg som
ger vara team mojlighet att kontrollera och spara alla
transportformer vi anvander varje vecka

- Tillverkat produkter lokalt, ndra vara marknader.

*Kélla: IPCC rapport** % av de ton av vara L’Oréal massmarknads-
produkter som skickas med flygfrakt.

Okad medvetenhet bland alla vara
medarbetare.

Utvecklat en intern process for att
sakerstalla att all flygfrakt ar ett
undantag istallet for normen.

Granskat framsteg med hjalp av digitala
verktyg som ger vara team madjlighet att
kontrollera och spara alla transportsatt
vi anvander varje vecka.

Producerat produkter lokalt, nara
vara marknader.

VID UTGANGEN AV 2021 KOMMER ALLA VARA DISTRIBUTIONSCENTER
ATT VARA FRIA FRAN ENGANGSPLACT®

2020 var 83 % av vara distributionscenter fria fran

engangsplast. Vi bytte framst ut plasttejp och for-

packningsfyllning mot plastfria eller atervinningsba-
ra alternativ.

Till exempel:

- | Argentina makuleras kartonger som anvands
for fabriksleveranser och ateranvdnds som em-
ballagefyllning, vilket eliminerar anvandningen av
plastbaserad féorpackningsfyllining

- Pa vart distributionscenter i Egypten har vi ersatt
var plasttejp med papperstejp med hjalp av ett
fornybart material och plastfritt lim.

*P4 tejp och emballagefyllining.

(& MER FORNYBAR ENERGI

INTERVJU MED FRANCISCO GARCIA FORNARO

Foérandringar i konsumtion, 6kad e-handel och for-
vantningar fran konsumenter som &r allt mer oroade
for hallbarhet: Det &r bara ndgra av de trender vi upp-
lever. Alla I6sningarna ligger i leveranskedjan. Vi har
pabdrjat en forédndringsprocess som kommer att leda
0ss in i en era med enastaende resultat.

VILKEN ROLL SPELAR LEVERANSKEDJAN?
Vi &r den avgodrande lanken mellan vara anldggningar
och vara konsumenter.

Varje ar distribuerar vi miljarder produkter till alla
lander dar vi verkar. Vi skickar ordrar runt om i varlden
via olika typer av distributionskanaler sasom mass-
marknad, e-handel, resor och detaljhandel. Sa vi &r
direkt kopplade till marknaden - och till konsumenter-
nas férvantningar.

FOLKS FORVANTNINGAR KAN SNABBT
ANDRAS. VILKA AR DE AKTUELLA
KONSUMENTTENDENSERNA?

Konsumentvanor férandras hela tiden och foér oss ar
det bade en utmaning och en fantastisk kalla till moti-
vation. Vi séljer 6verallt, hela tiden, i butiker och online
med e-handel. Faktum ar att andelen e-handelsforsalj-
ning standigt &kar.

Och coronapandemin har bara paskyndat den ten-
densen. Konsumenterna har ocksa nya férvantningar.
Nar det galler onlineférsaljning férvantar de sig till
exempel en perfekt leveransservice med en allt kortare
leveranstid, en foérpackningskvalitet som ar lika bra
som om de koépte den i butiken - samtidigt som det
ska vara skonsamt fér miljéon.

Det betyder att vi fortsatter att hitta flexibla |6sningar
samtidigt som vi forblir hallbara.

Som svar pa detta paradigmskifte snabbar vi pa var
omstallning och gar in i en period med enastdende
resultat. Vart mal idag &r att bygga upp morgonda-
gens leveranskedja som verkligen gor skillnad fér kon-
sumenterna.

Francisco GARCIA

FORNARO
Chief Supply Chain Officer

HUR STAMMER DENNA OVERGANG MED
GARNIERS HALLBARHETSATAGANDEN?
Leveranskedjan &r karnan i var organisations samverkan
med olika intressenter och spelar en viktig roll for att
uppfylla dessa dtaganden.

En av vara viktigaste ambitioner &r att minska utslappen
av vaxthusgaser i samband med transporter av vara pro-
dukter. Hur kan vi nd vara mal? Fér det forsta dvervakar
och styr vi noga vara flygtransporter och stravar efter att
minska dessa vasentligt, bland annat genom att produ-
cera fler av vara produkter lokalt. Ett annat fokus ar var
utveckling av gréna leveransldésningar genom att anvan-
da transportalternativ med ldga CO,-utslépp fér langa
transportrutter och hitta nya metoder for att ta bort for-
oreningar fran stadsmiljder genom ”last mile”-initiativ.

Vi siktar ocksa mot noll engangsplast fére utgdngen av
2021 pa alla vara distributionscenter. Det &r atagand-
en som vi tar pa oss pa alla nivaer i var leveranskedja.
Vi paskyndar denna process, inte bara for att méta
behoven i en varld i standig férandring, utan ocksa for att
reagera pa de stora manskliga och miljdméassiga utma-
ningar vi alla star infor.
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UNDER 2019 UNDER 2020

INNAN 2025

670 LOKALSAMHALLEN (/| 787 LOKALSAMHALLEN -/ [1.000 LOKALSAMHALLEN

starktes varlden 6ver som en starktes varlden 6ver som en kommer att starkas varlden éver som
del av vart Solidarity Sourcing- del av vart Solidarity Sourcing- en del av vara solidaritetssystem
system for ingredienser system for ingredienser

MER DELAKTIGHET

Garnier har varit engagerade i vart Solidarity Sourcing-program sedan 2008 och har som mal
att fortsatta att kdpa in fler ingredienser som har en positiv social paverkan.
Vart mal ar att stédja 1000 lokalsamhaéllen innan 2025.

Solidarity Sourcing-programmet ger personer
som &r utestiingda fran arbetsmarknaden, till-
gang till arbete och en hallbar inkomst.

Det omfattar foretag som sysselsatter personer fran
ekonomiskt sarbara samhallen, bland annat smafére-
tag och féretag som har svart att fa tillgang till multi-
nationella féretag.

Solidarity Sourcing-programmet ar aktivt i alla de
regioner dar Garnier ar verksamma och tacker alla
typer av inkdp, inklusive ramaterial, legotillverkning
och reklamartiklar.

Med stéd fran NGO-aktérer (icke-statliga organisationer)
ar Garnier och vara leverantorer skyldiga att implemen-
tera en rattvis handelspraxis inom hela leveranskedjan
for vara viktigaste ingredienser.

Information reviderad, se fakta pa sid. 54.

Vi vill stédja och starka mindre familjejordbruk (bland
annat jordbrukare och arbetare) for att hjalpa dem att
forbattra sina intakter och levnadsvillkor.

Vi erbjuder utbildning for att féorbattra deras fardig-
heter inom hallbart jordbruk eller i vissa fall for att un-
derlatta tillgangen till halso- och sjukvardstjanster eller
valfard.

Ar 2020 gav det 787 lokalsamhallen, som stod infér
sociala eller ekonomiska problem, méjlighet att fa till-
9ang till eller behalla ett jobb och en rimlig inkomst.
Lat oss titta pa nagra av de atgarder vi inférde 2020.

Solidaritet Sourcing-samhaéllen: Samhallen som &r involverade i leveranser av Garnier-ingredienser och vars medlemmar drar nytta av L'Oréal Groups
Solidarity Sourcing-program. Antalet samhallen &r enligt de senast tillgdngliga rapporterna (2019 eller 2020).
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ALOE VERA FRAN MEXIKO

Aloe vera ar kant fér sina fuktgivande egen-
skaper och anvénds i vara harvards- och hud-
vardsprodukter. Vart Solidarity Sourcing-pro-
gram, som implementerades 2019 i samarbete
med Pronatura och MexiAloe, berdknas innan
2022 na ut till 30 familjer som tillverkar aloe

i fem byar. Tillverkarna lever alla lokalt och ar
ekonomiskt beroende av mindre lantbruk och
sasongsbetonat arbete.

Att odla aloe vera hjalper till att diversifiera och dka in-
komsterna fér de deltagande familjerna. Man och kvin-
nor arbetar tillsammans med att bruka aloemark, men
vi fokuserar pa att ge kvinnor makt att leda arbetet. Det
ar viktigt att notera att vi ocksd 6kar medvetenheten
bland lokalsamhallena om behovet av att skydda skog-
arna och bevara naturresurserna.

Projektets syfte ar:

- Introduktion av ekologisk aloeodling: Lantbrukarna
kommer att fa trdning i ekologisk aloeodling, dropp-

tt t h al ddar s8 att de kan k AN N h
la8ng med att odia alos vera ps sina falt. CT0D AT LOKALSAMHALLEN
i . . N UNDER COVID-13-HRICEN

plementering av fair trade-principer for att skapa

vérde av aloe-produktion och uppmuntra bénderna att Garnier beviliade finansiellt stod till NGO-aktdren
delta i projektet. Detta gors bl.a. genom att faststalla ett Pro-Natura i juli 2020 fér att hjalpa lokalsamhallena

e s L . . . att klara effekterna av COVID-19-krisen och den
rattvist minimipris och samla tillverkarna i kooperativ. . e .
tropiska stormen ”Cristobal”.

Helalokalsamhallet - 255 familjer - fick hjalp genom

- Starka medvetenheten i lokalsamhallet om vikten initiativet med matkorgar for de familjer som
av att bevara omgivande skogar och naturomraden behdévde det som mest, medicin- och hygienartiklar
genom workshops. Utbildningen kommer att kom- till det lokala apoteket och ekonomisk ersattning
pletteras med information om hallbarhetsprogram, till arbetare som stadade upp och aterstallde

. . . atorna efter stormen.
som administreras av mexikanska myndigheter, om 9

fordelarna med att bevara skogen. Det galler bland
annat battre temperaturreglering, mer regelbundna
regnskurar och fler blommor till bina.

— 46— — 47—
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VART NYA SOLIDARITY SOURCING-PROGRAM
FOR AFRIKANSKT BIVAX HJALPTE MER AN 300
LOKALSAMHALLEN 2020

ECD PACK,
’ BO% | T X2,

GARNICR
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HONEY 3
" TREASURES

Solidarity Sourcing-projektet ”Bees of Afri-
ca”, dar man koper in bivax, startade 2017
och utékades 2019 till 10 000 biodlare och
stottade 6ver 300 samhallen 2020 i Burkina
Faso, Nigeria, Togo, Benin och Mali.

Det nya inkdpsprojektet gor det till exempel mojligt for
sheasmérproducenter i Burkina Faso att diversifiera
sin verksamhet och uppna en extra intaktskalla, vilket
bidrar till att bekdmpa fattigdom och starka en hall-
bar utveckling samtidigt som sheatrad bevaras genom
pollinering.

Initiativet till ansvarsfullt inkép utvecklades 2020 till
ett Solidarity Sourcing-projekt for att starka och mata
dess positiva effekt. Ett formellt partnerskap mellan
programmets partners undertecknades 2020 for att
konsolidera och utbilda ett natverk av ansvariga
biodlare.
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VICCTE DU?

Garnier dr vdl medvetet om vikten av att bevara
den biologiska mangfalden och har férbundit sig
att pa ett hallbart sitt kdpa in alla sina ingredi-
enser fran bin genom ett nidtverk av ansvariga
biodlare och leverantorer.

Till vart Respons Honey Treasures-sortiment har
vi dven valt ut ungersk akaciahonung, som till-
verkas i skyddade omraden i landets naturliga
akaciaskogar.

For alla vara bi-utvunna ingredienser (sarskilt
honung och bivax) stodjer vi biodlare i deras hall-
bara biodling och hjalper dem att félja hallbara
biodlingsmetoder som framjar halsan hos bina.
| gengadld betalar vi ut ett bidrag fér bivax och
honung och hjalper till att forbattra biodlarnas
levnadsvillkor.

(& MER SOLIDARICKA INKOP

GARNIER RESPONS STODJER BEE CONSERVANCY,
EN NGO-AKTOR SOM SKYDDAR 10 MILJONER BIN*

= the bee
conservancy

SPONSRA EN BIKUPA

Som en del av vart bihalsoprogram har Garnier ingatt
partnerskap med Bee Conservancy, en ideell organi-
sation som skyddar 10 miljoner bin i USA och Kanada.
Det nya samarbetet kommer att hjalpa till att uppfylla
vart mal om att respektera bihalsan i alla vara regioner
och samtidigt aterstélla och framja den lokala biologis-
ka mangfalden.

Genom detta partnerskap lanserar vi vart forsta ”Spon-
sor a Native Bee Hive”-initiativ i dessa lander under
2021 med 300 bikupor utplacerade i hela Nordamerika
och som sakrar en hemvist fér upp till 154 800 bin.

Nar de flesta tdnker pa bin tanker de pa honungsbin.
Honungsbin kommer dock endast fran Europa, Afri-
ka och Asien. Det finns mer an 20 O0O* arter av bin i
varlden och 2 av 5 bin riskerar att utrotas.* Bin ar "su-
perpollinerare” som utvecklats tillsammans med lokala
groédor, som ocksa ar hjartat i Garniers produkter som
t.ex. bar (blabarsbi), avokado (gaddldsa bi) eller gurka
(squashbi).

Bee Conservancy genomfér en dppen ansdkningspro-
cess som &r utformad for att na ut till olika malgrupper
och ekosystem. Mottagarna far alla de férnddenheter
och instruktioner som behdévs for att skdta en lyckad
bikupa.

Bikuporna tillverkas av FSC®-certifierat tr& av en
Brooklyn-baserad organisation, som utbildar arbetsl6-
sa och oerfarna personer i snickeri och bidrar till att
skapa inkluderande jobb i de samhallen som ar en del
av Sponsor-a-Hive-programmet.

*300 bikupor x 86 rederdr x 6 agg per rér = 154 800 bin, University of Minnesota Bee School.
Pollinatorer i Peril: En systematisk statusdversikt av inhemska bin frdn Nordamerika och Hawaii, Center for Biological Diversity 2017.
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MYCKET MER AN INGREDIENSER, DEN _
POSITIVA EFFEKTEN AV SOLIDARISKT INKOP

Vart Solidarity Sourcing-program &r en katalysator for
positiv social paverkan i alla de regioner dar Garnier
verkar och tacker &ven vara kontraktsproduktioner och
reklamartiklar. Den omfattar fGretag som sysselsatter
personer fran underprivilegierade samhallen, féretag
som normalt inte har tillgang till stérre internationella
utbud och mikroféretag.

Solidaritet Sourcing avspeglar vara karnvarden och

inkludering genom hela var leveranskedja, sarskilt bland
de leverantdrer som levererar vara produktingredienser
och férpackningsmaterial, for att skapa ett inkluderande
foretagsekosystem.

Nagra av dessa projekt visas nedan och handlar om allt
fran stod till sysselsattning i sarbara omraden till att
starka minoritetsdgda och sma féretag samt manniskor
med funktionsvariationer.

TYCKLAND

(& MR COLIDARICKA INKOP

Var leverantdér CCL tillverkar etiketter till vart
Fructis-sortiment. Foretaget sakerstaller arbetstillfallen
for personer med funktionsnedséattning och gar langre
an vad lagen kraver i Tyskland (5 % av arbetsstyrkan).
Bland 264 medarbetare sysselsatter den 19 personer
med funktionsvariationer.

Exempelvis har CCL i december 2019 anstéllt en ung
l&rling som &r helt handikappad pa grund av en olycka.
Han fick mojlighet att genomféra en kandidatut-

3 bildning som skrivare hos en fond (ICP Foundation
Ugﬂ MUnchen) och ar nu fast anstalld.

stravar efter att fréamja jamlikhet, mangfald och

ALPLA ar flaskleverantoér till L’Oréals

fabrik i Florence, dar vi tillverkar har- ‘

vardsprodukter.

Foretaget stottar manniskor i en sarbar ’

situation pd arbetsmarknaden. Den ger

framfor allt ldre medarbetare jobbmdj- i

ligheter genom att anstalla dem nar de &r dver 50 ar

och krigsveteraner som ar officiellt erkdnda som sar- INDONEQIEN
bara i USA. Bland de 53 heltidsanstallda hos ALPLA
pa var fabrik finns 14 aldre medarbetare och 6 krigs-
veteraner.

MEXIKO

Fattigdomsnivan i Indonesien ligger pa 10,9 %
och ar sarskilt hég i centrala Java och &stra Java
dar Garnier ligger.

Var leverantdr av férpackningstuber Albéa ar-
betar med social inkludering genom anstall-
ning och stddjer den indonesiska regeringens
program fér att bekdmpa fattigdom. Foéretaget
har hjalpt 53 personer som far forsorjningsstdd

Var leverantdr Albéa i Mexiko  Var leverantdr ger ensamstdende mammor
tillverkar tuber for Olia och Nut-  tillgang till arbete, utbildning och en fast in-
risse. Foretaget ar sarskilt invol-  komst.

verat i att starka kvinnors status  Under 2020 sysselsatte foretaget 18 ensam-
och fokuserar pd att anstalla stdende mammor bland 158 medarbetare
ensamstdende mammor som  som arbetar med kvalitet och produktion.
ofta &r sarskilt sdrbara och i vissa fall inte har  ”“Varje dag &r en utmaning. Jag &r stolt dver

avslutat sin skolgang. Andelen arbetslésa i att kunna uppfylla mina behov och jag &r med att fa tillgang till hadlso- och sjukvard.
Mexiko &r ocksa mycket hdég, ca 58 % av ar-  glad éver att kunna hjélpa mina barn och ska- De arbetar med uppgifter i produktionen och
betskraften. pa ett bittre hem.” pa operationslinjer.

Veronica Salto
Medarbejder pa Albéa
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SARNICR

ATAR SIG GREEN BEAUTY
VARA HALLBARHETSATAGANDEN FOR 2025

MER
FORNYBAR
ENERGI

Sedan 2005 har vara anldggningar och
distributionscentra reducerat sin vattenférbrukning
med 45 % och koldioxidutslapp med 72 %.

MER
SOLIDARISK
HANDEL

Under 2019 har vi bemyndigat 670
lokalsamhéllen som en del av vara
globala program fér solidarisk handel och
ingrediensinkop.

Innan slutet av 2025 kommer 100 % av vara
industrianlaggningar att vara koldioxidneutrala.

MER ATERVUNNA &
ATERVINNINGSBARA
FORPACKNINGAR

Tack vare att vi anvdnde atervunnen plast, sparade
vi 3 670 ton2 jungfruplast under 2019.

Innan slutet av 2025 kommer detta att
innefatta 800 lokalsamhallen.

Innan slutet av 2025 stravar Garnier efter att
alla forpackningar ska tillverkas helt utan
jungfruplast, vilket innebar att vi kommer att
anvanda 100 %

atervunnen plast.

GRONARE
OCH RENARE
FORMULA

Ar 2019 hade 90 % av nya och
renoverade formulas en forbattrad
miljoprofil.

NYTT

GODKAND AV
Cruelty Free

INTERNATIONAL
Leaping Bunny

Innan slutet av 2025 kommer vi att skapa nya
hogpresterande formulas med respekt for
dig och din vardag, som drivs av kraften fran
grona vetenskaper sasom bioteknik.

Mer information pa www.garnier.com




STATUSRAPPORT REVIDERAD AV
EXTERN REVISOR

Har delar Garnier med sig av sina resultat
kring hallbarhet. Denna statusrapport ger

en samlad 6éverblick 6éver Garniers framsteg
inom de fem huvudfokusomradena fér Green
Beauty.

De siffror och aktiviteter som ar kopplade
till varje fokusomrade beskrivs ndrmare pa
sidorna i denna rapport. Deloitte har uttryckt
begransad sdkerhet for de indikatorer som
identifieras med detta kryss

Vi hanvisar till nedanstdende metodbeskrivning och
2020 Assurance Report publicerad under ”Publica-
tions” pa: www.loreal.com och www.loreal-finance.
com Miljévanligt konstruerade produkter: Det ar pro-
dukter som har forbattrats med en ny eller férandrad
formula och/eller férpackning (undantaget ar utveck-
ling fér underleveranser och lagkrav samt osalda pro-
dukter, produkter som har utvecklats men &nnu inte
producerats och reklamprodukter). Deras sociala el-
ler miljdmassiga paverkan forbattras med hjalp av var
SPOT-metod (Sustainable Product Optimisation Tool),
som baseras pa kriterier som grén kemi, férnybarhet,
biologisk nedbrytbarhet, ekotoxicitet, atervunnet ma-
terial och hantering av uttjanta produkter, bidrag till
lokalsamhallen, transparens och tillganglighet.

For papplador och bruksanvisningar av papper omfat-
tar de hallbart férvaltade skogscertifieringarna FSC®
(mer an 80 volymprocent i tonnage) samt PEFC och
SFI.

Hallbara industrianldggningar: Vara industrianldgg-
ningar ar bland annat de 22 fabriker som tillverkar
Garnier-produkter och de 28 massmarknadsdistribu-
tionscentralerna i L'Oréal Group. Garnier-enheternas
miljdmassiga fotavtryck &r resultatet av miljdpaver-
kan fran varje fabrik som tillverkar Garnier-produkter
i forhallande till de Garnier-enheter som tillverkas och
det miljdmassiga avtrycket fran alla L’'Oréal-distribu-
tionscenter i forhallande till andelen Garnier-enheter
som tillverkas.

« Vaxthusgas Vara CO,-utsléapp berdknas i enlighet
med de koncept som definieras i GHG-protokollet och
Overvakas enligt den marknadsbaserade CO,-indika-
torn. Vara utslappsfaktorer &r i allmanhet vara leve-
rantdérers. Om dessa ar okdnda anvander vi regionala
faktorer eller de fran IEA 2015.

Deloitte

Med tanke pa jamforbarheten har CO,-utslédppsdata
for 2005-baslinjen uppdaterats i ljuset av dessa regler
(omraknat baserat pa en konstant omfattning).

¢ CO,-neutral: En anldaggning kan havda status
for en CO,-neutral anldaggning omden uppfyller
foljande tva krav:
> Direkt CO, (Scope 1) = O med undantag fér gas
som anvands fér catering, bransleolja som anvands
for sprinklertest eller -underhall och kylvatskelédcka
ge om de &r lagre 4n 150 ton CO, per ar.
>Underhall och kylvatskeldckage om de &r lagre
an 150 ton CO, per ar.
>Indirekt CO, med hjalp av den marknads-
baserade metoden (Scope 2) = 0.

« Vatten: Konceptet "Waterloop-fabrik” bestar i att en-
bart anvanda offentlig vattenférsorjning fér konsum-
tion och fér produktion av vatten av hég kvalitet som
anvadnds som ramaterial vid tillverkning av produkter.
Allt vatten som kravs for industriprocesser (rengd-
ringsutrustning, angproduktion m.m.) kommer fran
vatten som ateranvands eller atervinns i en slinga pa
plats.

De referensdata fran 2005 som anvands for att
berdkna skillnaden mellan 2005 och 2020 kommer
fran anladggningar och distributionscentraler som fanns
tillgangliga 2020 och som redan existerade 2005.
Solidaritet Sourcing-samhallen: Lokalsamhallen som
ar involverade i leveransen av Garnier-ingredienser
och vars medlemmar drar nytta av L'Oréal Groups
Solidarity Sourcing-programmet. Antalet samhaéllen ar
baserat pad de senast tillgédngliga rapporterna (2019
eller 2020).
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